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RESUMO

O tema desta pesquisa é a percepgao da qualidade do voto a candidatos a cargos
publicos. O presente estudo tem como o objetivo identificar a percep¢ao dos
eleitores na escolha do voto em relagao a qualidade, caracteristica e comportamento
dos candidatos. Para identificar a percepgéo dos eleitores, optou-se por metodologia
quantitativa, com carater descritivo pela pesquisa de levantamento(survey). O
ambiente politico ndo possui muitos estudos sobre os aspectos da escolha do voto
dos eleitores, dado isso, esse trabalho tem como objetivo identificar e analisar esses
aspectos. A pesquisa obteve 90 respostas validadas. Por meio das analises, é
possivel identificar as estratégias de marketing politico, as dimensdes de qualidade
e os dominios cognitivos que refletem nas escolhas dos eleitores de forma positiva e
negativa.

Palavras-chave: atributos, dominios, eleitores, percepc¢ao, politica.



ABSTRACT

The topic of this research is the perception of the quality of voting for candidates for
public office. This study aims to identify the perception of voters in the choice of vote
in relation to quality, characteristics and behavior of candidates. To identify the
perception of voters, we chose a quantitative methodology, with a descriptive
character through survey research. The political environment does not have many
studies on the aspects of the voters' choice of vote, given this, this work aims to
identify and analyze these aspects. The survey obtained 90 validated responses.
Through the analyses, it is possible to identify the political marketing strategies, the
quality dimensions and the cognitive domains that reflect in the voters' choices in a
positive and negative way.

Keywords: attributes, domains, voters, perception, politics.
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1. INTRODUCAO

As escolhas partidarias e de voto no Brasil sdo em grande parte influenciadas
pelas imagens e popularidade de seus candidatos. No cenario atual as estratégias
de marketing eleitoral e politico estdo cada vez mais eficazes para conquistar a
aprovagao dos brasileiros, construindo uma imagem do partido ou candidato que
transparecga integridade. Através das pesquisas é possivel analisar as opinides e
preferéncias dos eleitores por um partido ou candidatos, prevendo qual seria o
destino do voto. Posteriormente, certificou-se a metodologia do estudo, e a
realizagdo dos procedimentos para a coleta de dados. Em seguida, analisou-se os
dados coletados, para a realizagao da tabulagao deles para descrever percepgao de
qualidade dos candidatos ao executivo e legislativo municipal.

Anteriormente, diversos estudos procuraram analisar as caracteristicas de
qualidade que influenciam o eleitor a definir seu voto. Os autores, Monte-Mor e
Quintino (2014), identificaram a percepgcdo dos eleitores brasileiros e
norte-americanos sobre os atributos de qualidade dos candidatos, criando um
modelo com a capacidade de analisar 8 atributos de qualidade dos candidatos a
voto de cargos publicos, baseando-se no modelo de Garvin (1988).

Newman e Sheth (1985) ressaltaram a importancia de identificar as causas
que influenciam a escolha do voto do eleitorado. Para desenvolver e testar um
modelo de previsdo de comportamento do eleitor em uma eleigcdo, os autores
combinaram conceitos de comportamento do consumidor e ciéncia politica. O
modelo proposto por Newman e Sheth baseou-se em sete dominios cognitivos
distintos que consideraram assuntos relacionados as questbes politicas, ao
imaginario social, a dimensado emocional, a imagem do candidato, aos eventos
atuais, aos eventos pessoais e as questdes epistemologicas. O significado que um
eleitor atribui ao voto também esta relacionado diretamente ao seu comportamento
politico abrangendo seus valores pessoais e ideais, que se caracterizam no
significado utilitario e simbdlico, segundo Allen (2000), Nepomuceno e Torres( 2005).

A ideologia dos eleitores os posiciona no cenario politico e influéncia em suas
escolhas de voto, dessa forma essas decisdes sao reflexos ndo sé de um individuo,
mas de grupos que possuem as mesmas experiéncias, valores, necessidades,
visOes, opinides, interesses etc. Nesse contexto Telles e Storni (2011), evidenciam a

caracterizagdo homogénea dos grupos definidos por sua classe social e econémica,
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que produzem comportamentos politicos que vao tratar e interpretar as informacoes
de acordo com o posicionamento do grupo. Assim, existe uma tendéncia de que os
grupos de baixa renda escolhem pelos partidos de esquerda e os de maior renda ,
pelos partidos de direita, essa tendencia comportamental é explicada pelos
interesses e necessidades do grupo. Ainda assim, existem individuos que votam de
forma divergente do grupo pertencente, pois o individualismo em fatores sociais e
rotineiros também reflete sobre a politica e determina as decisdes.

Assim, essa pesquisa tem como objetivo analisar a percep¢édo de qualidade
dos eleitores sobre os candidatos ao executivo e legislativo municipal,
fundamentadas e adaptadas com base nos autores Monte-Mor e Quintino (2014),
Newman e Sheth (1985), Telles e Storni(2011). Portanto, o problema da pesquisa
pode ser definido como: “Quais os atributos influenciam a percepcéao dos eleitores
sobre os candidatos ao executivo e legislativo municipal?”

A metodologia da pesquisa tem carater descritivo, utilizando-se uma
abordagem quantitativa. O objeto de estudo séo eleitores que votaram nas eleigbes
de 2020, sendo o procedimento de coleta de dados a aplicacdo de questionarios
para que assim a realizacado da tabulacdo dos dados obtidos, de forma que pudesse
identificar a percepcdo de qualidade dos candidatos ao executivo e legislativo

municipal.



2. REFERENCIAL TEORICO
2.1. Marketing politico e eleitoral

Em um cenario politico existe a necessidade de apresentar as qualidades dos
candidatos para o publico, ou seja, para o marketing € como apresentar um produto
para provocar encantamento, e consequente, interesse dos consumidores (COSTA
JUNIOR; BEIRUTH; MONTE-MOR; 2018). Nesse sentido, uma eleicdo a cargos
politicos € observada hoje como a venda de um produto (candidato) a uma enorme
gama de clientes (eleitores), de acordo com Scotto (2003).

Durante as eleigdes, ha um curto prazo para a construgdo da imagem dos
candidatos, por isso o marketing eleitoral esta ligado integralmente, cumprindo essa
funcao considerando o tempo (SILVA, 2016). No processo democratico, essa busca
€ complexa e depende do voto popular, e na disputa eleitoral ganha quem conseguir
persuadir a maioria (GARCIA; MAIA; BILHALVA, 2014). Estratégia e tatica sao
elaboradas de tal forma que no tempo certo da elei¢do o candidato ira apresentar o
maior numero de votos possiveis, e cumprird com seus objetivos (MUNIZ, 2004).
Relacionar os atributos dos candidatos aos atributos de qualidade de produtos pode
colaborar na identificagcao da percepcao que o eleitor tem em relacdo aos candidatos
(QUINTINO, 2014).

Segundo Scotto (2003), a representagdo mercadoldgica da vida politica
durante as eleigcdes vé os adversarios politicos como "concorrentes" disputando o
mercado de eleitores (consumidores), com os mesmos métodos com que 0s
fabricantes de sabonetes disputam o mercado. Trata-se de vender o produto
(candidato), principalmente por intermédio dos meios de comunicagédo de massa,
individualizando e tornando direta (sem mediagdes) a relagdo do candidato-produto
com o eleitor-consumidor. Dessa maneira, o marketing eleitoral visa construir a
imagem dos candidatos em curto prazo, no qual estratégias e técnicas sao
elaboradas com o objetivo de que os candidatos obtenham a maior quantidade
possivel de votos, e venca a disputa (SEHBE NETO, 2008). Por outro lado, o
marketing politico € uma ferramenta voltada para aqueles que ja detém o poder e
querem manté-lo, enquanto o marketing eleitoral € usado para promover um
candidato para que este obtenha éxito em suas campanhas eleitorais (SILVA, 2012).
Dessa forma, o marketing politico e o marketing eleitoral, que apesar de estarem
relacionados, se distinguem, o primeiro trata-se a estratégia de longo prazo e o

marketing eleitoral diz respeito as atividades desenvolvidas pelos candidatos durante



processo eleitoral, cujo objetivo € atrair maior numero possivel de votos, pois na

arena politica a finalidade é criar estratégias para estimular os eleitores a votarem

em determinados candidatos (BAREL, 2007; WERNER; REIS, 2009; SILVA, 2012).
2.2. Atributos de qualidade dos candidatos a cargos publicos

Os atributos mais valorizados pelos eleitores, a literatura destaca-se um
menor peso para as imagens (candidato do povo/candidato da elite,
esquerda/direita) e dando maior énfase para atributos relacionados a credibilidade
como (honestidade/integridade e a competéncia/bom desempenho administrativo),
segundo Silveira (1998) e Carreirao (2000).

Para Borba (2005), as possiveis relagées estabelecidas entre os fendbmenos
da cultura politica e da ideologia e a tipologia do eleitor brasileiro permitem
investigar as causas do comportamento da grande maioria do eleitorado brasileiro,
que decide seu voto, em grande parte, a partir de atributos pessoais do candidato,
como a competéncia e a honestidade. Monte-Mor e Quintino (2014) identificaram a
percepcado dos votantes brasileiros e norte-americanos em relagao aos atributos de
qualidade dos candidatos. Com base no modelo de Garvin (1988) os autores criaram
um modelo capaz de analisar 08 atributos de qualidade dos candidatos a cargos
eletivos que determinam as oito dimensdes da qualidade de um produto comercial.
Seguindo a mesma linha de pesquisa, Silva (2016) identificou os principais atributos
que o eleitor leva em consideragido quando escolhe seu representante no Poder
Executivo Municipal. O candidato € um produto que carece atributos de qualidade
para ser escolhido pelo eleitor (GARCIA; MAIA; BILHALVA, 2014). Assim, foi
produzido um modelo apto para analisar as oito dimensdes de qualidade de um
candidato a cargo eletivo: planejamento de governo, identidade partidaria,
confiabilidade do candidato, conformidade do candidato, durabilidade do candidato,
relacionamento com o eleitorado, imagem do candidato, e exposi¢ao eleitoral por

Monte-Mor e Quintino (2014). Tais caracteristicas encontram-se no quadro 1 abaixo.

Quadro 1 - As oito dimensdes de qualidade de um candidato a cargo eletivo

Estratégias tragadas para atingir os objetivos propostos. Esta
ligada as caracteristicas como: propostas politicas, ideologia
do candidato, temas defendidos, equipe de governo e
assessoria politica.

Planejamento de Governo




Integragéo do candidato com partidos politicos, coligagbes
partidarias e demais filiados. Envolve caracteristicas como
ideologia partidaria, atuagéo partidaria, representatividade,
filiagdo partidaria, histérico do partido etc.

Identidade Partidaria

Envolve o nivel de confian¢a do eleitor segundo histérico de

Confiabilidade do vida e politica do candidato (vida privada, historico familiar,
Candidato opgao sexual, religiosa, financeira, profissional, ideoldgica
etc.)

Capacidade de exercer o mandato com pleno vigor fisico,

Durabilidade do A : ~
mental e juridico (envolve riscos de cassacao de eventual

candidato mandato em virtude de processo judicial)
Relacionamento com o Capacidade de interlocugao com eleitores e instituicbes que
eleitorado compdem o publico alvo do candidato

Atributos fisicos do candidato. Envolve caracteristicas como
Imagem do candidato boa apresentagéo, postura, civilidade, expresséo, persuasao,
seguranga, conhecimento, cortesia e educagao

Conjunto de elementos da comunicagao social capazes de
promover as qualidades de um candidato. Envolve elementos
publicitarios como jingles, banners, cartazes, insercdes,
placas, panfletos e eventos.

Fonte: Monte-Mor e Quintino (2014)

Exposicao Eleitoral

De acordo com Monte-Mor e Quintino (2014), os atributos pessoais dos
candidatos interferem na escolha do eleitor, ou seja, os eleitores possuem uma
imagem formada dos candidatos, motivada pelos atributos individuais de cada
politico e seu marketing eleitoral.

2.3. Comportamento do eleitor

O reconhecimento explicito das variaveis situacionais podem explicar o
comportamento do consumidor, segundo consideram Belk (1975), Shama (1975) e
Ponticu (2009). Reconhece que as técnicas utilizadas pelos politicos e partidos
politicos no esforgo para tentar influenciar a opinido dos eleitores, geralmente, sédo
as mesmas utilizadas na area comercial, substituindo apenas a natureza da
informacgdo. Dessa forma, as preocupacgdes estdo ligadas a atitude politica dos
eleitores, a imagem dos politicos e partidos, as intengdes de voto e ao processo
eleitoral. A partir da analise de mercado e da concorréncia é possivel planejar as
estratégias e utilizar os instrumentos necessarios para o desenvolvimento e o
direcionamento de uma campanha eleitoral, visando satisfazer as necessidades da
sociedade e obter, como resultado, o seu apoio (SHAMA, 1975; POTINCU, 2009).

O melhor teste para a aplicagdo do conceito de marketing na area de

marketing politico € abordar os conceitos de comportamento do consumidor para



avaliar o comportamento do eleitor (SHAMA, 1975). Nimmo (1975), afirma que o
eleitor € comparado a um consumidor no mercado politico.

E importante considerar a diferenca entre os eleitores como cidadaos ativos
da sociedade e como consumidores que decidem quais politicos irdo “comprar’ com
seu voto (MOUFAHIM; LIM, 2009).

O conceito de orientacdo de mercado a partir de politicos e dos eleitores é
destacado por Ormrod e Henneberg (2010). Esclarecem que os partidos politicos
precisam se concentrar em todos os aspectos comportamentais, visando resultados
superiores em termos de campanha, implementacdo de estratégias e execugao de
politicas publicas. Jocz e Quelch (2008) argumentam sobre como € fundamental
alinhar os interesses dos candidatos e as perspectivas dos eleitores. E, para isso,
questdes de interesse mundial, social e ambiental, além da aplicacdo de recursos
publicos, constituem fatores relevantes para o cruzamento do marketing com a
politica.

Wilson (2008) e Lloyd (2009), discorrem que os eleitores possuem diferentes
experiéncias de vida, preconceitos sobre partidos ou candidatos e outras questdes
que contribuem para a sua escolha eleitoral. Além disso, € que um importante ponto
do marketing politico é predizer como o eleitor ira votar, para que o candidato seja
capaz de alocar os recursos eleitorais assegurando eficientemente a eleigao,
consideram os autores Newman e Sheth (1985).

2.4. Modelo de comportamento do eleitor

A importancia de identificar os motivos que levam os eleitores a fazerem suas
escolhas de voto € ressaltada por Newman e Sheth (1985) . Para que os
investimentos em marketing politico pudessem alcancar resultados satisfatorios, os
autores combinaram conceitos de comportamento do consumidor e ciéncia politica,
para desenvolver e testar um modelo de previsdo de comportamento do eleitor em
uma elei¢do primaria nos Estados Unidos. O modelo proposto por Newman e Sheth
(1985) baseou-se em sete dominios cognitivos distintos que consideraram assuntos
relacionados as questdes politicas, ao imaginario social, a dimensdo emocional, a
imagem do candidato, aos eventos atuais, aos eventos pessoais e as questdes

epistemoldgicas, conforme demonstrado na figura 1.

Figura 1 - Modelo de Comportamento do Eleitor proposto por Newman e Sheth (1985)
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Os autores Newman e Sheth (1985) propuseram, por meio do modelo, que os

sete dominios cognitivos distintos, relacionados no quadro 1, sdo independentes

entre si e igualmente importantes para determinar a intengéo de voto do eleitor.

Quadro 2 - Sete dominios cognitivos propostos por Newman e Sheth (1985)

Dominios Caracteristicas

Questoes Representa uma lista de consideracdes que relacionam o valor

Politicas percebido de um candidato a quatro dimensdes: politica econdmica,
politica externa, caracteristicas de liderancga e politica social. Considera
os beneficios das questdes politicas propostas pelo candidato em seu
plano de governo.

Imaginario Trata de estereétipos adquiridos pelos candidatos baseado em sua

Social associagao com segmentos da sociedade: caracteristicas demograficas
(idade, género e religido), socioecondmicas (renda e ocupagéao),
culturais (etnia e estilo de vida), politicas ou ideologicas. Menciona que
determinado segmento da sociedade é propenso a votar em um
candidato associado ao mesmo segmento.

Dimenséao Aborda sentimentos afetivos despertados pelo candidato como

Emocional esperanca, responsabilidade e patriotismo. No entanto, é importante
destacar que o sentimento do eleitor pode nao depender das
caracteristicas do candidato. O eleitor, por exemplo, pode estar ciente
das caracteristicas positivas do candidato, mas pode néo ter qualquer
sentimento em relagao a ele.

Imagem do Considera tragos de personalidade que sao identificados como

Candidato caracteristicas do candidato: confianga, integridade e carisma.

Eventos Atuais

Relaciona assuntos abordados geralmente durante uma campanha
eleitoral. Incluem situagdes nacionais, internacionais e que sao
suficientemente relevantes para mudar o comportamento do eleitor na
escolha do candidato.

Eventos
Pessoais

Refere-se as situagbes da vida pessoal do candidato que faria com que
o eleitor mudasse seu voto para outro candidato.
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Questodes Sao questdes relacionadas a satisfagao da curiosidade do eleitor
Epistemoldgicas quanto ao conhecimento do candidato ou ao seu posicionamento em
situagdes especificas.

Fonte: Newman e Sheth (1985)

2.5. ldeologia e valores de direita, esquerda e o centro

A decisdo do voto é ligado a diversos reflexos, o mais discutido por diversos
autores é a ideologia, que é formada por um grupo que possui as mesmas
experiéncias, sendo as internas e externas, construindo uma visédo e interpretagao
na mesma perspectiva de mundo. Os autores Telles e Storni (2011), discutem sobre
as condigdes que esse grupo vive, e assim como acabam por desenvolver similares
interesses, opinides, visdes, interesses etc, que dessa forma o voto passa a ser pelo
grupo, e nao s6 com 0 grupo.

Além disso, a ideologia de um grupo, de forma absoluta, primaria ou
secundaria, € uma experiéncia em conjunto na decisdao do voto. (Telles & Storni
2011). Os autores tratam sobre as caracteristicas homogéneas, como classe social e
econbmica, que produzem semelhantes condutas politicas que vao tratar e
interpretar as informagdes de acordo com a visdo do grupo, mesmo que essa
informacgédo possa ser falsa, se refor¢ca os ideais do grupo ela sera predominante,
muitas vezes irrefutavel.

Um grupo ideoldgico possui mais vantagens que os meios de comunicagéo,
pois o contato € menos invasivo e descompromissado, as relacbes pessoais
fortalecem uma mesma interpretagdo. Os lideres desses grupos nem sempre
dominam as informagdes, apenas reforcam uma interpretacdo que estrutura as
convicgoes politicas e sociais do grupo, e é dessa forma que a desinformagao nesse
meio ideoldgico acontece. Dessa forma Telles e Storni (2011) afirmam que, o fluxo
informacional comecga antes nestes lideres e deles se expande para os setores mais
passivos dos grupos Por isso, aquilo que contraria as suas convicg¢des pode vir a ser
rejeitado; ao passo que outros elementos podem ser escolhidos porque reforgam as
idéias que prevalecem nos grupos. Dessa forma, essas situagdes se tornam
sensiveis a verdades se tornando omissas e mentiras sendo postas como verdades,
apenas para que as convicgdes do grupo sejam reafirmadas aos membros, mesmo

que isso comprometa o futuro.
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Telles e Storni (2011) discorrem sobre como a posigao de classe penetra a
acdo do voto, em como existe uma tendéncia de que os grupos de baixa renda
escolhem pelos partidos de esquerda e os de maior renda , pelos partidos de direita.
Essa tendéncia comportamental tem explicacdo pelos interesses econdémicos
dessas classes, portanto a esquerda visa a igualdade e mudangas sociais,
melhorando as condi¢gbes de vida dos individuos desse grupo. Em vista disso, a
direita entende que as mudangas sociais para este grupo permite acesso,
conhecimento e igualdade que os leva a cargos politicos e de influéncia,
consequentemente reduziria os beneficios do grupo com renda superior, e por isso
apoiam partidos de direita, voltados para terceirizagdo, economia de empresas e
neoliberalismo.

Ademais, existem os casos de individuos que pertencem ao mesmo grupo,
mas votam de maneira diferente, elegendo partidos divergentes ao grupo
pertencente. Dessa forma, para Telles e Storni(2011) a escola psico-socioldgica
explica que o individualismo em fatores sociais e rotineiros reflete sobre a politica e
também determina as preferéncias e decisdes. Para muitos individuos néo existe
uma construcao de visdes, valores e lutas sociais, apenas opinides aleatorias,
dificultando uma interpretagéo politica coerente por meio de um olhar ideoldgico e
assim, nao se torna um elemento presente em maior parte do eleitorado, ja que as
informacgdes organizadas, que servem para conceituar o mundo, sdo dominadas por
poucos individuos e das elites. Entre os grandes grupos as informagdes estao
dispersas, dificultando pensamentos e conclusdes ideoldgicas, ja que nessas
prevalecem as ideias de curto prazo.

Segundo Telles e Storni (2011), a escala esquerda-direita tem demonstrado
condutas ideoldgicas dos grupos, ainda assim também mostram que essas posi¢oes
politicas sofrem com a falta de compreendimento pelo eleitorado brasileiro, de
acordo com o significado atribuido pela Ciéncia Politica, que traz os conceitos de
esquerda e direita como opostos quanto a economia, politica e questbes sociais.
Mesmo que o eleitor escolha o voto com base ideologica, o eleitorado ao todo tem
uma compreensao confusa do que € ser de esquerda ou de direita, desse modo o
eleitor, grupo ou eleitorado pode se posicionar de forma contestavel. Deste modo, os
autores demonstram que a direita pode representar “situagédo” ou partido de governo

e a esquerda, a “oposi¢ao” ou partidos que estao “fora” do governo.
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3. METODOLOGIA

O estudo apresenta natureza aplicada com o objetivo de examinar questdes
relativas ao presente problema do estudo, quanto a pesquisa, caracteriza-se como
descritiva. Segundo Malhotra (2012), a pesquisa descritiva define-se pela
elaboracao de pressuposi¢des singulares, dessa forma os dados séo estabelecidos.
Por este motivo, o método da pesquisa descritiva é realizado com grandes amostras,
antecipadamente planejadas e estruturadas.

Referente a abordagem determina-se quantitativa, que procura quantificar os
dados, para que assim possa-se aplicar alguma forma da anadlise (MALHOTRA,
2012). O procedimento, optou-se pela pesquisa de levantamento(survey), ja que
esse tipo de pesquisa ocorre quando envolve a interrogacao direta das pessoas cujo
comportamento desejamos conhecer através de algum tipo de questionario. Em
geral, procedemos a solicitagdo de informagdes a um grupo significativo de pessoas
acerca do problema estudado para, em seguida, mediante analise quantitativa,
obtermos as conclusdées correspondentes aos dados coletados (PRODANOV;
FREITAS, 2013). Segundo Diehl e Tatim (2004), quando o levantamento recolhe
informacgdes de todos os integrantes do universo pesquisado, tem um censo. Sao
extremamente Uteis, pois proporcionam informagdes gerais acerca das populagdes,
indispensaveis em boa parte das investigagdes sociais.

O publico alvo da pesquisa estende-se aos eleitores brasileiros que votaram
nas eleicbes municipais de 2020 em candidatos para cargos legislativos e
executivos. Ademais, € importante ressaltar que o voto no Brasil € direto, sigiloso,

obrigatdrio e com igual valor para todos.
3.1. Escolha técnica da amostragem

Para alcancar os objetivos da pesquisa, admitiu-se a amostragem
caracterizada como nao-probabilistica, uma vez que os elementos amostrais nao
foram selecionados com probabilidades conhecidas, em que cada elemento da
populagdo tenha a mesma chance de ser selecionado.

Uma forma de amostragem n&o probabilistica € a por conveniéncia. Pode ser
considerada um método para obter participantes do tipo “pegue-os onde puder

encontra-los” (COZBY, 2003). No entanto, existem fatores que causam impacto no
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método de coleta de dados como, segundo Malhotra (2012), a natureza da pesquisa

sobre o tamanho da amostra, limitacdes de recursos, restricbes de disponibilidade.

Com a amostra sendo apropriada, € possivel utilizar os dados coletados dos
respondentes que participaram da amostragem, assim pode-se estimar
precisamente as caracteristicas de toda a populacdo, ja que o objetivo da amostra
tem dessa pesquisa tem como finalidade estudar as relagdes entre as variaveis mais
do que para estimar meticulosamente os valores da populagao (COZBY, 2003).

Na tabela 1, o calculo estabelecido para a pesquisa deste estudo, segundo
Bruni (2011), se baseia no tamanho da amostra correspondente ao nivel de

confiancga igual a 90%, considerando o erro inferencial.

Tabela 1 - Calculo do tamanho da amostra
Erro Inferencial

Tamanho da Amostra (1% 2% 3% 4% |5% 6% 7% 8% 9% 10%
Nivel de confianga igual a 90%

10 10 (10 10 10 10 10 10 10 10 10
50 50 |49 47 45 43 40 37 35 32 29
100 99 |95 89 82 74 66 59 52 46 41
250 242 [218 |188 |158 |131 108 |90 75 63 54
500 466 (387 |301 |230 (176 137 |109 |88 72 60
1.000 872 |[629 [|430 |298 |214 159 [122 |96 78 64
2.000 1544 (917 |547 |350 (239 172 (130 [101 |81 66
5.000 2876 (1264 [654 |390 |257 182 |135 |[104 (83 67
10.000 4036 (1447 |700 |406 [264 185 |137 [105 (83 68
50.000 5958 (1636 |[741 |420 |270 188 [138 |106 |84 68
100.000 6336 (1663 [746 |421 |270 188 |138 |[106 (84 68
500.000 6674 (1686 |751 |423 |271 188 |139 [106 (84 68
1.000.000 67191689 |751 |423 |271 188 |139 [106 (84 68
5.000.000 67551691 |752 |423 |271 188 |139 |[106 (84 68
10.000.000 6760|1691 |752 423 |271 188 |139 [106 (84 68

Fonte: Adaptado de Bruni (2011)

Dessa forma foi desenvolvido um questionario, que também pode ser
considerado como um formulario de entrevista ou instrumento de medida, sendo um
conjunto formal de perguntas cujo objetivo é obter informagdes dos entrevistados
(MALHOTRA, 2012). Segundo Shaughnessy, Zechmeister e Zechmeister (2012),
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quando construido e usado adequadamente, o questionario € um instrumento

cientifico poderoso para medir variaveis diferentes.
3.2. Instrumento de coleta de dados

O instrumento utilizado foi questionario tipo survey, que foi desenvolvido e
assim aplicado pela plataforma Google Forms, sendo divulgado por meio das midias
sociais, como facebook, whatsapp, e-mails, twitter e messenger, visando o maior
alcance de respostas possiveis.

O questionario foi estruturado em questdes com escala de Likert composta de
cinco posi¢goes como ferramenta de coletar as respostas, onde 1 (um) indica que
discorda totalmente e 5 (cinco) concorda totalmente. Fundamentadas de forma
cientifica por autores como Monte-mor e Quintino(2014) sobre as dimensdes de
qualidade do voto a candidatos a cargos eletivos, Newman e Sheth (1985) a respeito
ao comportamento do eleitor relacionado aos dominios cognitivos e Telles e Storni
(2011) referente a percepcéao de direita e esquerda dos eleitores, que também foram
referentes para formulacdo e inclusdo de quetbes de eleitores de centro feitas pela

autora. O questionario também inclui questdes da ABEP(2018).
3.3. Quadros de questdes

A coleta de dados foi realizada por meio de pesquisa por questionario
organizado em 50 questbes, elaborado a partir de teorias fundamentadas por
renomados autores. Dentre estas questbes , duas foram adaptadas e trés

elaboradas pela autora do presente estudo.
3.3.1. Questao filtro

Foi aplicado ao questionario a pergunta filtro “Vocé votou nas eleicbes de
20207?7”, apresentada no quadro 3 a seguir, caso o individuo respondesse “Sim”
continuava a responder a pesquisa, caso a resposta fosse “Nao” o questionario &
enviado. O intuito da pergunta filtro elaborada € barrar os respondentes, para que
sejam obtidos resultados apenas do publico escolhido para analise, nesse caso

respondentes que participaram das eleigdes de 2020.
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Quadro 3 - Questao filtro

Questao Variavel
Vocé votou nas eleigdes de Sim
20207

Nao

Fonte: Elaborado pela autora(2021)

3.3.2. Tabela de questdes: Oito dimensdes de qualidade de um candidato a cargo

eletivo por Monte-Mor e Quintino (2014)

A tabela 2 apresenta questbes sobre as dimensdes de qualidade de um
candidato para o eleitorado, abordando as teorias , segundo Monte-Mor e Quintino
(2014), na seguinte ordem da tabela abordada, com o fim de estimar o critério dos
eleitores para candidatos a cargos publicos; a percepgao do conhecimento dos
eleitores sobre os planos de governo desenvolvidas pelos partidos e candidatos a
cargos publicos; analise da relagdo dos partidos e seus candidatos a cargo publico
para o eleitor; a percepg¢do do eleitor quanto a trajetéria politica e pessoal e como
isso afeta a confiabilidade do seu voto; a influéncia da ética, moral e principios
pessoais na escolha do candidato; percepcao do eleitor sobre a elegibilidade
politica, fisica e mental de um candidato; como a percepg¢ao dos eleitores sobre as
relagbes publicas dos candidatos a cargos publicos podem influenciar na sua
escolha; a influéncia da imagem dos candidatos a cargos publicos para os eleitores;
a influéncia da exposigéo eleitoral dos candidatos a cargos publicos na escolha do

eleitor.

Tabela 2- Dimensdes de qualidade
OITO DIMENSOES DE QUALIDADE DE UM CANDIDATO A CARGO ELETIVO

o]
AUTORES |Nome da teoria |Item/ variavel N°da_
questao
Critérios do Sou muito criterioso na escolha do candidato em quem eu
voto vou votar. 23
Nas eleigdes, eu escolho candidatos que tenham elaborado
o melhor Plano de Governo. 4
Planejamento  |Nas eleicdes, eu escolho candidatos que tenham mais
de Governo capacidade de implementar seu Plano de Governo. 37
Mont_e-Mor Nas elei¢des, eu escolho candidatos que tenham a melhor
e Quintino equipe de Governo. 46
(2014) — - = . —
Nas eleigdes, eu levo em consideragao o partido politico
para escolher meus candidatos. 48
Identificagéo Nas elei¢des, eu escolho candidatos que respeitem as
Partidaria diretrizes e decisdes de seus respectivos partidos politicos. |25
Nas eleigdes, eu levo em consideracao as aliangas dos
partidos politicos (coligacdes) para escolher meus 35
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candidatos.

Nas elei¢des, eu escolho candidatos em quem mais confio. |6
Nas eleigbes, eu escolho candidatos por sua trajetéria
politica (vida publica, experiéncia politica, ascensao
Confiabilidade |politica, trabalhos realizados, projetos de sucesso etc.). 38
do Candidato  |Nas eleigdes, eu escolho candidatos por suas
caracteristicas pessoais (como historico familiar, orientagao
sexual, religiosa, condig¢éo financeira, profissional e

ideoldgica). 44

Nas eleigdes eu escolho candidatos que aparentem ser os
Conformidade |mais honestos, éticos e verdadeiros. 24
do Candidato Nas eleigbes, eu escolho candidatos que respeitem os

principios morais com que me identifico. 39

Nas eleigdes, eu escolho candidatos pela sua potencial
capacidade de exercer o mandato até o fim, com pleno
Durabilidade vigor fisico e mental. 47
do Candidato Nas eleigbes, eu escolho candidatos pela sua potencial

capacidade de exercer o mandato até o fim, sem risco de
ser cassado por eventual processo judicial. 17
Nas eleigbes, eu escolho candidatos que se preocupem em
manter um bom relacionamento com seu colégio eleitoral 22
Nas eleigbes, eu escolho candidatos que se preocupem em
manter um bom relacionamento com as instituicdes que o

Relacionamento

com o . I A L
. apoiaram (ONGs, igrejas, sindicatos, associagdes,
eleitorado
empresas etc. 29
Nas eleigbes, eu escolho candidatos que se preocupem em
atender as demandas de seus eleitores. 30
Nas eleigdes, eu escolho candidatos que tenham a melhor
aparéncia. 28
Imagem do Nas eleigdes, eu escolho candidatos que sejam mais
candidato carismaticos. 27
Nas eleigbes, eu escolho candidatos que tenham preparado
a melhor campanha politica. 5
Nas eleigbes, eu escolho candidatos que estejam melhores
nas pesquisas de intencao de voto. 3
Exposicao Nas eleigdes, eu escolho candidatos que tenham o melhor
Eleitoral material de propaganda eleitoral. 21
Nas elei¢des, eu /escolho candidatos que aparecam mais
vezes nas propagandas eleitorais. 18

Fonte: Monte-mor e Quintino (2014)

3.3.3. Tabela de questdes: Sete dominios cognitivos propostos por Newman e
Sheth (1985)

A tabela 3 aborda as questdes relacionadas a esfera dos dominios cognitivos
humanos, fundamentadas pelos autores Newman e Sheth (1985), referente aos
estudos sobre o comportamento do consumidor e ciéncia politica, estimando as
teorias com o fim de, seguindo a ordem da tabela apresentada a seguir, relacionar o
valor percebido dos beneficios das questdes politicas propostas pelo candidato em
seu plano de governo; como determinado segmento da sociedade é propenso a

votar em um candidato associado ao mesmo segmento; identificar os sentimentos



18

afetivos despertados pelo candidato como esperanga, responsabilidade e
patriotismo; os tracos de personalidade que sao identificados como caracteristicas
do candidato pelo eleitorado; a influéncia dos assuntos abordados geralmente
durante uma campanha eleitoral; como a vida pessoal do candidato afetaria a
mudanca e escolha do voto do eleitorado; a relagcao da curiosidade do eleitor quanto
ao conhecimento do candidato ou ao seu posicionamento em situagdes especificas.

Tabela 3 - Dominios cognitivos
DOMINIOS COGNITIVOS PROPOSTOS POR NEWMAN E SHETH

o
AUTORES Nome da teoria Item/ variavel N d?
questao
Escolho o candidato que apresente um plano
~ » consistente de politicas econémicas. 45
Questoes Politicas X
Escolho o candidato que apresente propostas de
politicas sociais mais igualitarias. 31

Escolho o candidato que apresente propostas de
crescimento socioeconémico. 12
Escolho o candidato que apoie reformas politicas

Imaginario Social |(financiamento eleitoral e partidario, voto facultativo,
periodo de mandato, possibilidade de reeleicdo, etc.). |19
Escolho o candidato que possua um perfil ideolégico

que me identifico. 33
Dimensao
Newman e Emocional Escolho o candidato que me transmite patriotismo. 7
Sheth (1985) Eu mudaria meu voto se tivesse conhecimento que o
candidato tem “ficha-suja” e confirmagéo de atos de
Eventos Atuais COrrupgao. 40
Eu mudaria meu voto se tivesse conhecimento que o
candidato foi um mau gestor publico. 16
Eu mudaria meu voto se soubesse que o candidato se
. |lenvolveu em um escandalo ético, moral ou religioso. 11
Eventos Pessoais - ;
Eu mudaria meu voto se soubesse que o candidato
cometeu um crime. 8
Escolho o candidato pelo que € noticiado na midia (TV,
Questodes jornal, revista e rede
Epistemologicas |social). 13
Escolho o candidato pelo partido que ele pertence. 10

Fonte: Newman e Sheth (1985)

3.3.4. Tabela de questdes: Percepcéao de direita e esquerda dos eleitores (Telles
2008)

A tabela traz caracteristicas que podem ser associadas ao posicionamento
politico de esquerda, referente as acgodes, partidos, governos e politicos, no tempo
passado e presente. A questdo dessa tabela pode ser respondida independente do
posicionamento politico do individuo, mesmo que ainda assim esse posicionamento

influéncia nas caracteristicas associadas pelo mesmo.
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Tabela 4- Percepcao ideoldgica de esquerda
Escala Caracteristica n° da questao

ser oposicao ao governo

ser radical

ser errado

nao cumprir promessas

fazer greves

fazer o contrario daquilo que é certo

governar para os pobres

interessado em resolver os problemas sociais

apresentar alternativas

discordar

ter filosofias

socialistas/comunistas

Ser de ter acdes diferentes
Esquerda buscar maior igualdade 4

quem esta no governo

buscar a distribuicdo da renda
trabalhar em equipe, unidos.

ser conservador

preocupar-se com a populacéo
cumprir o combinado

fazer as coisas corretamente
transmitir confianca

relacionar-se a burguesia /latifindio/grande empresa
estar proximo a elite/ aos empresarios
ser liberal

nao sei
Fonte: Adaptado de Telles (2008)

A tabela 5 possui as caracteristicas que podem ser associadas ao
posicionamento politico de direita, referente as acoes, partidos, governos e politicos,
no tempo passado e presente. A questdo dessa tabela pode ser respondida
independente do posicionamento politico do individuo, mesmo que ainda assim esse

posicionamento influéncia nas caracteristicas associadas pelo mesmo.

Tabela 5 - Percepcao ideoldgica de direita
Escala Caracteristica n° da questao

ser oposicao ao governo

ser radical

ser errado

N30 cumprir promessas

fazer greves

Ser de fazer o contrario daquilo que é certo
Direita governar para os pobres 20
é... interessado em resolver os problemas sociais

apresentar alternativas

discordar

ter filosofias
socialistas/comunistas
ter acoes diferentes
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buscar maior igualdade

quem esta no governo

buscar a distribuicdo da renda

trabalhar em equipe, unidos.

ser conservador

preocupar-se com a populagéo

cumprir o combinado

fazer as coisas corretamente

transmitir confianca

relacionar-se a burguesia /latifindio/grande empresa

estar proximo a elite/ aos empresarios

ser liberal

nao sei

Fonte: Adaptado de Telles (2008)

A tabela 6 contém as caracteristicas que podem ser associadas ao
posicionamento politico de centro, referente as ag¢des, partidos, governos e politicos,
no tempo passado e presente. A questdo dessa tabela pode ser respondida
independente do posicionamento politico do individuo, mesmo que ainda assim esse
posicionamento influencia nas caracteristicas associadas pelo mesmo.

Tabela 6 - Percepcgao ideoldgica de centro

Escala

Caracteristica

n°® da questéo

Ser de
Centro

Ser oposicdo ao governo

ser radical

ser errado

ndo cumprir promessas

fazer greves

fazer o contrario daquilo que é certo

governar para os pobres

interessado em resolver os problemas sociais

apresentar alternativas

discordar

ter filosofias

socialistas/comunistas

ter acdes diferentes

buscar maior igualdade

guem esta no governo

buscar a distribuicdo da renda

trabalhar em equipe, unidos.

ser conservador

preocupar-se com a populacao

cumprir o combinado

fazer as coisas corretamente

transmitir confianca

relacionar-se a burguesia /latifindio/grande empresa

estar proximo a elite/ aos empresarios

ser liberal

nao sei

49

Fonte: Adaptado de Telles (2008)

A tabela 7 apresenta a questao que se refere ao posicionamento ideolégico
dos partidos de esquerda pela percepcao dos eleitores, podendo-se associar mais
de um partido na questéo, relacionando o posicionamento a politicos integrantes do
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partido, tempo de governo, sendo passado ou presente, e histérico politico dos
partidos e integrantes.

Tabela 7 - Percepgao ideoldgica de partidos de esquerda

Escala

Caracteristica

n°® da questao

Partidos
denominados
de esquerda
sao...

PSL

PL

PP

PSD

MDB

PSDB

REPUBLICANOS

DEM

PODE

AVANTE

PATRIOTA

PT

PROS

PSC

PTB

PSB

PDT

SOLIDARIEDADE

PSOL

NOVO

PCdoB

CIDADANIA

PV

REDE

Nao sei

34

Fonte: Adaptado de Telles (2008)

A tabela 8 contem a questdo que se refere ao posicionamento ideoldgico dos

partidos de direita pela percepcao dos eleitores, podendo-se associar mais de um

partido na questao, relacionando o posicionamento a politicos integrantes do partido,

tempo de governo, sendo passado ou presente, e historico politico dos partidos e

integrantes.

Tabela 8 - Percepc¢ao ideoldgica de partidos de direita

Escala

Caracteristica

n° da questao

PSL

PL

PP

PSD
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Partidos
denominados
de direita sao...

MDB

PSDB

REPUBLICANOS

DEM

PODE

AVANTE

PATRIOTA

PT

PROS

PSC

PTB

PSB

PDT

SOLIDARIEDADE

PSOL

NOVO

PCdoB

CIDADANIA

PV

REDE

Nao sei

Fonte: Adaptado de Telles (2008)

A tabela 9 compreende a questado que se refere ao posicionamento ideoldgico

dos partidos de centro pela percepcao dos eleitores, podendo-se associar mais de

um partido na questado, relacionando o posicionamento a politicos integrantes do

partido, tempo de governo, sendo passado ou presente, e histérico politico dos

partidos e integrantes.

Tabela 9 - Percepcao ideoldgica de partidos de centro

Escala

Caracteristica

n°® da questao

Partidos
denominados
de centro séo...

PSL

PL

PP

PSD

MDB

PSDB

REPUBLICANOS

DEM

PODE

AVANTE

PATRIOTA

PT

PROS

PSC

PTB

PSB

PDT

SOLIDARIEDADE

PSOL

NOVO

PCdoB

CIDADANIA

15
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PV

REDE

Nao sei

Fonte: Adaptado de Telles (2008)

3.3.5. Questodes elaboradas pela autora

A tabela 10 busca identificar, por meio da questao presente, o posicionamento

ideologico politico dos participantes da pesquisa que votaram nas eleigdes de 2020.

Tabela 10- Posicionamento ideologico

Vocé se considera:

Direita N° da questdo
Esquerda
Centro
~ - 14
Nao sei
Nenhum

Fonte: Elaborado pela autora (2021)

A tabela 11 traz a questao sobre qual partido os respondentes da pesquisa do

presente estudo se identificam, levando em consideragdo para elaboragdo da

questdo partidos populares e presentes no governo, como senado e a camara,

podendo relacionar as respostas dessa questdo com a da tabela (10) anterior sobre

o posicionamento ideoldgico.

Tabela 11- Orientacao partidaria politica

Qual partido vocé se identifica?

PSL

N° da questao

PL

PP

PSD

MDB

PSDB

REPUBLICANOS

DEM

PODE

AVANTE

PATRIOTA

PT

PROS

41

PSC

PTB

PSB

PDT

SOLIDARIEDADE

PSOL

NOVO

PCdoB

CIDADANIA




PV

REDE
N&o sei

Nenhum

Fonte: Elaborado pela autora (2021)

3.3.6. Dados demograficos e perfil socioeconémico
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A Associacao Brasileira de Empresas de Pesquisa - ABEP - utiliza critérios de

classificagdo econdmica por meio de sistema de pontos, obtidos a partir das posses

de bens, grau de instrugdo dos entrevistados e servigos publicos (agua encanada e

rua pavimentada). A tabela 12, 13 e 14 apresenta o sistema de pontos utilizado pela

ABEP para classificagao dos entrevistados conforme a tabela 2.

Tabela 12 - Classe social

SISTEMA DE PONTOS n° da
Variaveis questao
Quantidade Pontos

0 1 3 40U+
Banheiros 0 3 10 14
Empregados
domésticos 0 3 7 10 13
Automoveis 0 3 5 8 11
Microcomputador 0 3 6 8 11 36
Lava louca 0 3 6 6 6
Geladeira 0 2 3 5 5
Freezer 0 2 4 6 6
Lava roupa 0 2 4 6 6
DVD 0 1 3 4 6
Micro-ondas 0 2 4 4 4
Motocicleta 0 1 3 3 3
Secadora roupa 0 2 2 2 2
Fonte: ABEP - Associagéo Brasileira de Empresas e Pesquisa (2018)
Tabela 13 - Grau de escolaridade do chefe de familia

n° da
Grau de instrucdo do chefe de familia questio
Escolaridade da pessoa de referéncia Pontos

Analfabeto / Fundamental | incompleto 0
Fundamental | completo / Fundamental Il incompleto 1 32
Fundamental Il completo /| Médio incompleto 2
Médio completo / Superior incompleto 4
Superior completo 7

Fonte: ABEP - Associagéo Brasileira de Empresas e Pesquisa (2018)
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Tabela 14 - Servicos publicos

Servicos publicos n°® da questao
Nao Sim
Agua encanada 0 4 26
Rua pavimentada 0 2

Fonte: ABEP - Associagéo Brasileira de Empresas e Pesquisa (2018)

As classes sociais (A, B1, B2, C1, C2 e D — E) sao definidas pela quantidade
de pontos obtidos através da quantidade de itens, grau de instrucédo e servigcos
publicos do publico respondente, para a coleta de dados absoluta, assim € somada

a pontuagao obtendo um resultado da classificagao das classes sociais.

Quadro 4 - Classificacdo das classes sociais

CLASSE PONTOS
A 45-100
B1 38-44

B2 29-37

C1 23-28
Cc2 17-22
D-E 0-16

Fonte: ABEP - Associagéo Brasileira de Empresas e Pesquisa (2018)

Enfim, a tabela 15 apresenta questdes complementares para o tratamento

dos dados da pesquisa, com o intuito de realizar uma analise eficiente.

Tabela 15 - Definicdo da classe social

Questao Variavel n° da questdo
Qual o seu sexo? 43
Qual a sua idade? 9
Desempregado
Empregado em empresa privada
Qual sua ocupagéo profissional? |gervico publico 2
Empresario
Autdbnomo

Fonte: ABEP - Associagao Brasileira de Empresas e Pesquisa

3.3.7. Procedimento da analise de dados

Para Prodanov e Freitas (2013), a generalizagdo dos resultados possui uma
influéncia direta com definicdo da populagao-alvo. Assim, o pesquisador deve se
preocupar com a quantidade e o tamanho da amostra, entendida como “um

subconjunto de individuos da populagéo-alvo”, sobre o qual o estudo sera efetuado.
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A populagao-alvo deste estudo foi formada por individuos, que votaram nas elei¢cdes
de 2020. O campo de estudo de referéncia mostra-se eficaz para contribuir e
explicar a influéncia do marketing eleitoral, comparar os atributos de qualidade dos
candidatos a cargo eletivo, relacionar as dimensdes dos dominios cognitivos nas
decisdes politicas do eleitorado (por politico, partido, voto etc.),identificar e distinguir
0s posicionamentos politicos e partidarios (esquerda, direita, centro) dos eleitores
participantes dessa pesquisa.

Dessa forma, para realizar a analise dos dados utilizou-se o excel,com suas
ferramentas para tabular os dados, podendo filtrar, somar e realizar a média e os
graficos. Os dados foram separados respectivamente pelos vieses presentes no
questionario de acordo com cada pergunta, realizando a somatéria para calcular a
média das alternativas presentes no estudo. Nas questbes que pertencem as duas
escalas presentes no trabalho também foi calculado a média de intencdo de
resposta, por meio da somatoria e em seguida da média de cada viés da respectiva

questéo.
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4. ANALISE E DISCUSSAO DOS DADOS

Os dados coletados, por meio do formulario desenvolvido no Google Forms,
para analise desta pesquisa foram disponibilizados entre os dias 14 de maio de 2021
a 03 de julho de 2021, sendo divulgado por meio de redes sociais (WhatsApp,
Facebook, Instagram) e por e-mail. Dessa forma, o formulario obteve 108 respostas,

sendo 90 validadas através da pergunta filtro.
4.1. Dados dos respondentes

A maioria dos respondentes deste questionario sdo masculinos. Das 90
respostas validadas, 45 foram respondidas por homens, representando, conforme o
grafico 50% da amostra, 42 por mulheres, correspondendo a 46,7% da amostra, e 3
participantes preferiram nao dizer, correspondendo 3,3% na amostra conforme o
grafico:

Grafico 1 - Percentual por sexo

Prefiro ndo dizer
3.3%

Feminino
46,7%

Masculino
50,0%

Fonte: Dados da pesquisa (2021)

A maioria dos respondentes tem entre 18 a 30 anos, correspondendo 40% da
pesquisa, seguido dos respondentes acima de 50 anos, que representam 31,1% da
pesquisa, por conseguinte os respondentes de 31 a 40 anos representam a
pesquisa com 21,1%, e por fim os respondentes de 41 a 50 anos representando

7,8% da pesquisa, conforme grafico 2 a seguir:

Grafico 2 - Percentual por idade
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acima de 50 anos
31,1%

de 18 a 30 anos
40,0%

de 41 a 50 anos
7.8%

de 31 a 40 anos
21,1%

Fonte: Dados da pesquisa (2021)

Os respondentes da pesquisa empregados em empresa privada representam
30% da pesquisa, assim, como também, servidores publicos com 30%, os
respondentes autdbnomos representam 20% da pesquisa, em seguida o0s
respondentes que se encontram desempregados representam 17,8 da pesquisa, e
por fim os representantes empresarios que representam 2,2% da pesquisa,

conforme o grafico 3.

Grafico 3 - Ocupacéo profissional
Empresario
2,2%
Autoénomo
20,0%

Empregado em empresa privada
30,0%

Servidor publico
30,0%

Desempregado
17,8%

Fonte: Dados da pesquisa (2021)

Pensando nas teorias abordadas no referencial teérico e no questionario
aplicado da presente pesquisa, duas questbes foram elaboradas para uma melhor
andlise dos dados coletados, referente a ideologia politica e partidos politicos, para
que se possa relacionar as demais questdes com coeréncia e relevancia referente

ao comportamento, percepgao, cognigao dos eleitores respondentes da pesquisa.
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Dessa forma, o posicionamento ideoldgico dos eleitores participantes da
pesquisa € representado por 42 respondentes que se consideram de esquerda,
sendo 46,7% dos dados apresentados, 25 respondentes se consideram de direita,
representando 27,8% dos dados apresentados, por conseguinte 14 respondentes se
consideram de centro, representando 15,6% dos dados apresentados, e por fim 9
respondentes nao se consideram de nenhum posicionamento ideoldgico,

representando 10% dos dados, conforme grafico 4.

Grafico 4 - Posicionamento ideoldgico

Nenhum

10,0%

Esquerda

40,7

Direita
27 8%

Centro

5 A0,

Fonte: Dados da pesquisa (2021)

Assim, também foi elaborada uma questao pensando em qual partido politico
os participantes da presente pesquisa se identificam. Os partidos escolhidos para a
presente pergunta consideraram-se os partidos eleitos, presentes na camara dos
deputados, sendo PSL, PL, PP, PSD, MDB, PSDB, REPUBLICANOS, DEM, PODE,
AVANTE, PATRIOTA, PT, PROS, PSC, PTB, PSB, PDT, SOLIDARIEDADE, PSOL,
NOVO, PCdoB, CIDADANIA, PV e REDE. Os partidos com maior porcentagem
foram: PT com 24 respondentes, representando 26,7% dos dados apresentados,
NOVO com 8 respondentes, representando 8,9% dos dados apresentados, PSOL
com 6 respondentes, representando 6,7% dos dados apresentados, demais partidos
obtiveram menos de 4 respondentes, por fim 18 respondentes ndo se identificam

com nenhum dos partidos apresentados, conforme grafico 5 abaixo.
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Gréfico 5 - Posicionamento partidario

PT
26.7%

2.2%

Nenhum
18,9%

MDB
22%

REDE
4.4%

N&o sei
2.2%
PSDB
3,3%
PSC
2.2%
PDT
3,3%
NOVO
8,9%

PSOL
6.7%

PTB

2,2%
PATRIOTA
4,4%

PV

4,4%

Fonte: Dados da pesquisa (2021)

De acordo com os critérios de classificagdes econémicas da ABEP (2018),
31,1% dos entrevistados sao da classe B2, 28,9% pertencentes a classe C1, 22,2%
sao de classe social C2, 6,7% sao respondentes de classe A, 5,6% s&o de classe
B1, sendo a mesma porcentagem de classe D-E, apresentados conforme o gréafico

abaixo.

Gréfico 6 - Classe Social

D-E
5,6%
A1
6,7%
B1 B2
5,6% 31,1%
G2
22.2%
C1

28,9%

Fonte: Dados da pesquisa (2021)
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4.2. Oito dimensdes de qualidade de um candidato a cargo eletivo por Monte-Mor
e Quintino (2014)

As teorias da presente escala apresentam a média de intencdo dos
participantes do estudo, tendo em vista que médias com menos de 70% nao

demonstram positividade em relagao a percepg¢ao dos respondentes da pesquisa.

As teorias “Critérios do voto”, “Planejamento do Governo”, "Confiabilidade do
Candidato”, “Conformidade do Candidato” e “Durabilidade do Candidato”
apresentaram resultados abaixo de 70%. Esses constructos ndo sao determinantes
na percepcao do eleitor, at¢é demonstram em suas variaveis especificas uma
porcentagem maior de concordancia, mas em conjunto apresentam-se passivas aos
eleitores respondentes desta pesquisa, que votaram nas elei¢gdes de 2020, ou seja

nao sao determinantes para escolha ou mudanc¢a do voto.

Assim, os constructos “Identificagdo partidaria”, “Relacionamento com o
eleitorado”, “Imagem do candidato” e “Exposi¢cao Eleitoral” apresentam resultados
opostos aos constructos citados no paragrafo anterior. Com médias acima de 77%
mostram que afetam na percepcdo dos eleitores respondentes deste estudo,
podendo determinar a escolha ou mudanga do voto. A tabela a seguir apresenta as
médias de cada constructo e em seguida é analisada cada variavel com sua

respectiva teoria.

Tabela 16- Dimensoes de qualidade
OITO DIMENSOES DE QUALIDADE DE UM CANDIDATO A CARGO ELETIVO

Média de

AUTORES |Nome da teoria |ltem/ variavel . ~
intengao

Critérios do Sou muito criterioso na escolha do candidato em quem eu [599%,
voto vou votar.

Nas eleigbes, eu escolho candidatos que tenham
elaborado o melhor Plano de Governo.

Planejamento |Nas elei¢cbes, eu escolho candidatos que tenham mais

de Governo capacidade de implementar seu Plano de Governo.

Nas eleigdes, eu escolho candidatos que tenham a melhor
Monte-Mor equipe de Governo.

e Quintino Nas eleigdes, eu levo em consideragao o partido politico
(2014) para escolher meus candidatos.

Nas eleigdes, eu escolho candidatos que respeitem as
Identificagao diretrizes e decisdes de seus respectivos partidos
Partidaria politicos.

Nas eleigdes, eu levo em consideragao as aliangas dos
partidos politicos (coligagdes) para escolher meus
candidatos.

65,6%

79,6%
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Nas eleigbes, eu escolho candidatos em quem mais
confio.

Nas eleigbes, eu escolho candidatos por sua trajetéria
politica (vida publica, experiéncia politica, ascensao
politica, trabalhos realizados, projetos de sucesso etc.).
Nas elei¢des, eu escolho candidatos por suas 64.4%
caracteristicas pessoais (como histérico familiar, ’
orientagao sexual, religiosa, condigéo financeira,
profissional e ideoldgica).

Nas eleigdes eu escolho candidatos que aparentem ser os
Conformidade |mais honestos, éticos e verdadeiros. 63%
do Candidato Nas eleigbes, eu escolho candidatos que respeitem os
principios morais com que me identifico.

Nas eleigdes, eu escolho candidatos pela sua potencial
capacidade de exercer o mandato até o fim, com pleno
Durabilidade vigor fisico e mental.

do Candidato Nas eleigbes, eu escolho candidatos pela sua potencial
capacidade de exercer o mandato até o fim, sem risco de
ser cassado por eventual processo judicial.

Nas eleigbes, eu escolho candidatos que se preocupem
em manter um bom relacionamento com seu colégio
eleitoral

Relacionamento |Nas elei¢bes, eu escolho candidatos que se preocupem
com o em manter um bom relacionamento com as instituigdes
eleitorado que o apoiaram (ONGs, igrejas, sindicatos, associagoes, 77%
empresas etc.

Nas eleigbes, eu escolho candidatos que se preocupem
em atender as demandas de seus eleitores.

Nas elei¢des, eu escolho candidatos que tenham a melhor
aparéncia.

Imagem do Nas eleigdes, eu escolho candidatos que sejam mais
candidato carismaticos.

Nas eleigbes, eu escolho candidatos que tenham
preparado a melhor campanha politica.

Nas eleigbes, eu escolho candidatos que estejam
melhores nas pesquisas de intencdo de voto.

Exposicao Nas eleigdes, eu escolho candidatos que tenham o melhor
Eleitoral material de propaganda eleitoral.

Nas elei¢des, eu /escolho candidatos que aparecam mais
vezes nas propagandas eleitorais.

Fonte: Adaptado de Monte-mor e Quintino (2014)

Confiabilidade
do Candidato

68%

85,3%

89,3%

4.2.1. Critérios do voto

A tabela 17, apresenta a questédo relacionada ao grau de criteriosidade do
eleitor na escolha do voto conforme a teoria dos atributos de qualidade do candidato
(MONTE-MOR; QUINTINO, 2014).

Das 90 respostas validadas para essa pesquisa, a tabela 3 demonstra que
87% dos eleitores que votaram nas eleicdbes de 2020 se consideram muito
criteriosos na escolha do candidato para votar. Sendo, 8% dos respondentes
neutros, ndo possuindo muitos critérios na escolha do seu voto e 4% discordam, nao

sendo criteriosos na escolha dos seus candidatos para voto.
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Tabela 17 - Critérios do voto

Critérios do voto

Grau de concordancia
Discordo Neutro Concordo
Média de
Variavel analisada 1 2 3 4 5 Total intencao
Sou muito criterioso |Qtd 2 3 7 14 64 90
na escolha do
candidato em quem % 2% 3% 8% 16% 1%
eu vou votar. % 4% 8% 51% 100% 59%

Fonte: Dados da Pesquisa (2021)

4.2.2. Planejamento de governo

A teoria do Planejamento de Governo, conforme Monte-Mor e Quintino
(2014), busca estratégias tragadas para atingir os objetivos propostos. Esta ligada as
caracteristicas como: propostas politicas, ideologia do candidato, temas defendidos,
equipe de governo e assessoria politica e esta associado ao critério de escolha do
voto.

Na tabela 18 a variavel “Nas eleigdes, eu escolho candidatos que tenham
elaborado o melhor Plano de Governo.” obteve 85% de concordancia , sendo 10%
neutro e 5% discordam com a afirmativa.

Por conseguinte, a variavel “Nas elei¢des, eu escolho candidatos que tenham
mais capacidade de implementar seu Plano de Governo.” presente na tabela 4,
obteve 84% de aprovagao, coincidente com a variavel anterior, porém a neutralidade
aumento em 1%, obtendo 11% de neutralidade, e os participantes que nao
concordam com a questdo somam 4% dos dados apresentados. Por fim, a ultima
variavel dessa teoria: "Nas eleicbes, eu escolho candidatos que tenham a melhor
equipe de Governo.” obteve menor porcentagem em comparagao as anteriores com
76% de aprovacgao pelos participantes da pesquisa, dessa forma as respostas
neutras e discordantes obtiveram maior porcentagem, sendo “neutro” 13% e

“discordo” com 11%.

Tabela 18 - Planejamento de governo

Planejamento de governo

Grau de concordancia

Variaveis Discordo Neutro Concordo Média de

analisadas 1 2 3 4 5 Total intencao

Nas eleigbes, eu
escolho
candidatos que Qtd 1 4 9 14 62 90 63%




34

tenham 100%
elaborado o % 1% 4% 10% 16% 69%
melhor Plano de
Governo. % 3% 10% 50%

Nas eleicoes, eu
escolho Qtd 3 1 10 18 58 90
candidatos que
tenham mais 100%
capacidade de % 3% 1% 11% 20% 64%
implementar seu
Plano de

Governo. % 4% 11% 52% 67%

Nas eleigbes, eu
escolho
candidatos que
tenham a melhor | % 2% 9% 13% 19% 57%
equipe de
Governo. % 7% 13% 47% 100% 67%

Fonte: Dados da Pesquisa (2021)

Qtd 2 8 12 17 51 90

4.2.3. Identificagao partidaria

A ldentificagdo Partidaria esta relacionada a integracdo do candidato com
partidos politicos, coligagdes partidarias e demais filiados. Envolve caracteristicas
como ideologia partidaria, atuacéo partidaria, representatividade, filiagao partidaria,
histérico do partido etc. (MONTE-MOR; QUINTINO, 2014)

As variaveis dessa teoria obtiveram a maioria das respostas em
concordancia, ainda assim as respostas neutras e discordantes obtiveram um
aumento significativo em comparagédo com a teoria anterior do Planejamento de
Governo. Dessa forma, com base nas perguntas da teoria de Identificacdo
Partidaria, parte dos participantes, mesmo que ndo seja a maioria, enxerga o
candidato em uma posicao politica solo ao invés de conjunta ao seu partido.

A primeira variavel do presente tributo € “Nas eleigcdes, eu levo em
consideragao o partido politico para escolher meus candidatos.” obtendo 50% de
concordancia, os participantes neutros totalizaram 23% dos dados apresentados
dessa variavel, as respostas que ndo concordam com a variavel resultou 27% dos
dados.

A segunda variavel “Nas elei¢cbes, eu escolho candidatos que respeitem as
diretrizes e decisdes de seus respectivos partidos politicos” teve a maioria das
respostas condizentes, ainda assim as respostas neutras aumentaram, em

comparagao com a variavel anterior do presente atributo, dessa forma houve uma
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diminuicao nas respostas nao favoraveis a variavel. Assim, os participantes que

concordaram com a presente variavel representam 54% dos dados.

Por fim, a terceira variavel “Nas eleicbes, eu levo em consideracdo as

aliancas dos partidos politicos (coligacoes) para escolher meus candidatos.” obteve

52% dos dados “concordo”, em seguida de 18% dos dados apresentados neutros,

conseguinte de 30% de respostas que discordam da questao.

Tabela 19 - Identificacéo partidaria

Identificagao partidaria

Variaveis
analisadas

Grau de concordancia

Discordo

Neutro

Concordo

1

2

3

4

5

Total

Média de
intencao

Nas eleigbes, eu
levo em
consideragao o
partido politico
para escolher

meus candidatos.

Qtd

16

8

21

14

31

90

%

18%

9%

23%

16%

34%

%

22%

23%

33%

100%

78%

Nas eleigdes, eu
escolho
candidatos que
respeitem as
diretrizes e
decisdes de seus
respectivos
partidos politicos.

Qtd

27

20

29

90

%

9%

7%

30%

22%

32%

%

12%

30%

38%

100%

81%

Nas eleicoes, eu
levo em
consideragéo as
aliangas dos
partidos politicos
(coligacdes) para
escolher meus
candidatos.

Qtd

17

10

16

21

26

90

%

19%

1%

18%

23%

29%

%

24%

18%

38%

100%

80%

Fonte: Dados da pesquisa (2021)

4.2.4. Confiabilidade do candidato

Monte-Mor e Quintino (2014) explicam, que esse atributo envolve o nivel de

confianga do eleitor segundo histérico de vida e politica do candidato (vida privada,

histérico familiar, opgao sexual, religiosa, financeira, profissional, ideolégica etc.).

Essas variaveis, que envolvem a confiabilidade do eleitor nos candidatos, mostram a

concordancia dos respondentes apenas nas duas primeiras perguntas. Portanto, o



36

histérico social e pessoal dos candidatos ndo afeta a escolha do voto e a percepcéao
de qualidade do candidato.

A primeira questdo abordada desse tributo é “Nas eleicdes, eu escolho
candidatos em quem mais confio", 89% dos participantes da pesquisa concordam
com a questdo. Em seguida, 6% dos respondentes sdo neutros a essa variavel, e
por fim 5% dos respondentes discordam.

A segunda variavel tratada é “Nas elei¢cées, eu escolho candidatos por sua
trajetéria politica (vida publica, experiéncia politica, ascensao politica, trabalhos
realizados, projetos de sucesso etc.)” que obteve 85% de respostas concordantes,
em seguida de 8% respostas neutras, e 5% de respondentes discordam da questao.

Assim, a ultima variavel desse atributo “Nas elei¢coes, eu escolho candidatos
por suas caracteristicas pessoais (como histérico familiar, orientacdo sexual,
religiosa, condigdo financeira, profissional e ideolégica).” obteve 44% dos dados
discordantes a questdo, em seguida das respostas concordantes 29% dos dados, e

as respostas neutras com 27% dos dados.

Tabela 20 - Confiabilidade do candidato
Confiabilidade do Candidato

Grau de concordancia
Variaveis Discordo Neutro Concordo Média de
analisadas 1 2 3 4 5 Total intencao
Qtd 2 3 5 15 65 90
Nas eleigbes, eu
escolho % 2% 3% 6% 17% 72% 100%
candidatos em
quem mais confio.| % 4% 6% 53% 62%
Nas eleigbes, eu
escolho
candidatos por | Qtd 3 3 7 19 58 90
sua trajetoria
politica (vida
publica,
experiéncia % 3% 3% 8% 21% 64%
politica, ascensao 100%
politica, trabalhos
realizados,
projetos de
sucesso etc.). % 5% 8% 53% 66%
Nas eleigbes, eu
escolho
candidatos por
suas
caracteristicas Qtd 27 13 24 12 14 a0 65%
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pessoais (como 100%
histoérico familiar,
orientagao sexual,

religiosa, % 30% 14% 27% 13% 16%
condigao

financeira,

profissional e

ideoldgica). % 37% 27% 1%

Fonte: Dados da pesquisa (2021)
4.2.5. Conformidade do candidato

As variaveis desse atributo demonstram a importancia da capacidade de
atender aos principios de honestidade, probidade, ética, verdade e retidao
(MONTE-MOR; QUINTINO, 2014). As respostas dessas variaveis, obtiveram em
suma concordancia, com a intencdo de resposta alta, mesmo havendo uma
diferenga entre elas, demonstrando como a ética e a moralidade sdo importantes
para a populagao-alvo.

A primeira questdo aborda da seguinte forma: “Nas eleigcbes eu escolho
candidatos que aparentam ser os mais honestos, éticos e verdadeiros.” , alcangando
um total de 90% respostas de acordo com a variavel, ja as respostas neutras
totalizaram 7% dos dados apresentados, assim as respostas que nao concordam
com a questao resultaram em 3%.

A segunda variavel desse atributo é “Nas elei¢cdes, eu escolho candidatos que
respeitem os principios morais com que me identifico", obteve 88% de respostas
concordantes, em seguida 6% dos participantes se consideram neutros a questéo

presente, e por fim as respostas discordantes somaram um total de 7% respostas.

Tabela 21 - Conformidade do candidato
Conformidade do Candidato

Grau de concordancia

Variaveis Discordo Neutro Concordo Média de
analisadas 1 2 3 4 5 Total intencao

Nas elei¢cbes eu
escolho Qtd 1 2 6 16 65 90
candidatos que
aparentem ser

0S mais % 1% 2% 7% 18% 72%
honestos, éticos
e verdadeiros. % 2% 7% 54% 100% 63%

Nas eleicbes, eu
escolho
candidatos que
respeitem os Qtd 5 1 5 14 65 90 63%
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principios morais
ot % | 6% 1% 6% 16% | 72%
% 6% 6% 52% 100%

Fonte: Dados da pesquisa (2021)
4.2.6. Durabilidade do candidato

Esse atributo, segundo Monte-Mor e Quintino (2014), esta ligada na
capacidade de exercer o mandato com pleno vigor fisico, mental e juridico (envolve
riscos de cassacao de eventual mandado em virtude de processo judicial).

As variaveis desse atributo obtiveram a maioria das respostas em
concordancia e com a intencado de resposta alta, demonstrando que candidatos que
se aparentam mais capazes aumentam a percepc¢ao de qualidade para escolha de
voto.

A primeira variavel é “Nas elei¢des, eu escolho candidatos pela sua potencial
capacidade de exercer o mandato até o fim, com pleno vigor fisico e mental.”, sendo
72% das respostas favoraveis, em seguida das respostas neutras com 17% dos
participantes, por conseguinte as respostas que discordam da variavel, sendo em
11% dos dados apresentados.

Assim, a segunda variavel é “Nas elei¢gbes, eu escolho candidatos pela sua
potencial capacidade de exercer o mandato até o fim, sem risco de ser cassado por
eventual processo judicial.” que obteve 83% dos dados de acordo com a variavel,
em seguida de 8% dos dados representam se neutros a questao, e por ultimo 9%

dos participantes ndo concordam com a variavel.

Tabela 22 - Durabilidade do candidato
Durabilidade do Candidato

Grau de concordancia

Discordo Neutro Concordo Média de
Variaveis analisadas 1 2 3 4 5 Total intencao
Nas eleigbes, eu
escolho candidatos
pela sua potencial | Qtd 7 3 15 21 44 90
capacidade de
exercer o mandato | % 8% 3% 17% 23% 49%
até o fim, com pleno
vigor fisico e
mental. % 9% 17% 48% 100% 74%
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Nas eleigbes, eu
escolho candidatos
pela sua potencial
capacidade de
exercer o mandato
até o fim, semrisco | % 3% 6% 8% 13% 70%
de ser cassado por
eventual processo
judicial. % 6% 8% 48% 100% 62%

Fonte: Dados da pesquisa (2021)

Qtd 3 5 7 12 63 90

4.2.7. Relacionamento com o eleitorado

Esse atributo, expde a importancia e eficacia da capacidade de interlocucao
com eleitores e instituicdbes que compdéem o publico alvo do candidato
(MONTE-MOR; QUINTINO, 2014). Para os respondentes das variaveis dessa teoria,
Relacionamento com o Eleitorado, a comunicacio interna e externa do candidato é
de maior importancia, assim como seu dever e preocupacdes em atender as
demandas de seu eleitorado.

A primeira variavel trata-se de “Nas eleigdes, eu escolho candidatos que se
preocupem em manter um bom relacionamento com seu colégio eleitoral", as
respostas de acordo representam 46% dos dados, assim as respostas neutras
ficaram com 31% dos dados, e as respostas que discordam com 22% dos dados
apresentados.

A segunda variavel: "Nas elei¢des, eu escolho candidatos que se preocupem
em manter um bom relacionamento com as instituicdes que o apoiaram (ONGs,
igrejas, sindicatos, associag¢des, empresas etc.” obteve 48% respostas positivas. As
respostas neutras resultaram em 31% dos dados, por fim as respostas contrarias a
presente variavel somaram em 22% dos dados apresentados.

A terceira variavel aborda a seguinte questdo: "Nas elei¢des, eu escolho
candidatos que se preocupem em atender as demandas de seus eleitores.”
resultando em 79% dos participantes que concordam com a presente questdo. As
respostas neutras somaram 12% dos dados. As respostas discordantes obtiveram

8% das respostas.
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Tabela 23 - Relacionamento com o eleitorado
Relacionamento com o eleitorado

Grau de concordancia

Variaveis Discordo Neutro Concordo Média de
analisadas 1 2 3 4 5 Total intengao

Nas eleigbes, eu

escolho candidatos |Qtd 13 7 28 20 22 90

que se preocupem

em manter um bom | o, | 4140, 8% 31% | 22% | 24%

relacionamento

com seu colégio

eleitoral. % 18% 31% 34% 100% 84%

Nas eleigbes, eu
escolho candidatos |Qtd 11 11 25 17 26 90
que se preocupem
em manter um bom
relacionamento

com as instituicbes

que o apoiaram % 12% 12% 28% 19% 29%

(ONGs, igrejas,

sindicatos,

associagoes,

empresas etc. . % 18% 28% 33% 100% 79%

Nas eleicoes, eu
escolho candidatos |Qtd 4 4 11 17 54 90
que se preocupem
em atender as

demandas de seus % 4% 4% 12% 19% 60%
eleitores. % 7% 12% 49% 100% 68%

Fonte: Dados da pesquisa (2021)

4.2.8. Imagem do candidato

Para Monte-Mor e Quintino (2014), os atributos fisicos do candidato envolvem
caracteristicas como boa apresentagao, postura, civilidade, expressao, persuasao,
seguranga, conhecimento, cortesia e educacao. A descrigdo desse atributo procura
determinar o impacto dessas caracteristicas e atributos na escolha e percepcao de
qualidade dos candidatos e votos.

Os atributos dessas variaveis ndo se mostram de interesse para os
respondentes, havendo maioria em discordancia seguido das respostas neutras na
primeira e segunda variavel. Porém, na terceira variavel esses atributos se mostram
em parte importantes sendo relacionados a campanha politica dos candidatos,
mesmo assim esses atributos ndo demonstram para os respondentes aspectos

positivos que afetam a escolha do voto a um candidato.
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A primeira variavel do presente atributo € “Nas eleicbes, eu escolho
candidatos que tenham a melhor aparéncia.", 74% dos dados representam a
discordancia dos participantes da pesquisa. Os participantes neutros a essa variavel
totalizaram 14% dos dados da presente questdo. Os respondentes favoraveis foram
11% dos dados apresentados na tabela a seguir.

Ja na segunda variavel “Nas elei¢cbes, eu escolho candidatos que sejam mais
carismaticos.” obteve 39% de respostas discordantes. As respostas neutras
somaram um total de 32% dos dados, em seguida 29% das respostas foram
concordantes.

Assim, a terceira variavel é “Nas elei¢cbes, eu escolho candidatos que tenham
preparado a melhor campanha politica.” obteve mais respostas concordantes em
comparagao as duas variaveis anteriores do presente tributo, sendo 39% respostas
favoraveis, por conseguinte 36% de respostas desfavoraveis, e assim 24% de

respostas neutras.

Tabela 24 - Imagem do candidato

Imagem do candidato

Grau de concordancia
Variaveis Discordo Neutro Concordo Média de
analisadas 1 2 3 4 5 Total intencao

Nas eleigbes, eu | Qtd 55 12 13 7 3 90
escolho
candidatos que % 61% 13% 14% 8% 3%
tenham a melhor
aparéncia. % 68% 14% 9% 100% 92%
Nas eleicdes, eu Qtd 19 16 29 12 14 90
escolho
candidatos que % 21% 18% 32% 13% 16%
sejam mais
carismaticos. % 30% 32% 21% 100% 83%

L Qtd 21 12 22 12 23 90
Nas eleigbes, eu
escolho
candidatos que % 23% 13% 24% 13% 26%
tenham preparado
a melhor
campanha politica.| % 30% 24% 26% 100% 81%

Fonte: Dados da pesquisa (2021)
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4.2.9. Exposigao eleitoral

Esse conjunto de elementos, para Monte-Mor e Quintino (2014), da
comunicagao social, capazes de promover as qualidades de um candidato. Envolve
elementos publicitarios como jingles, banners, cartazes, insergdes, placas, panfletos
e eventos. Para os respondentes, essas variaveis apresentaram um aspecto
negativo para a escolha do candidato, obtendo mais de 50% de discordancia em
todas as variaveis. Essas variaveis envolvendo mais estratégias de marketing, se
extremamente elaboradas aparentam uma robotizacdo do candidato e sua
campanha, se analisarmos as variaveis com maior porcentagem de concordancias
todas abordam estratégias mais sociais, éticas e morais.

A primeira variavel trata-se “Nas elei¢cdes, eu escolho candidatos que estejam
melhores nas pesquisas de intencdo de voto.”. 79% das respostas foram
desfavoraveis a questdo, 26% dos dados apresentados da presente variavel
representam as respostas neutras, por conseguinte as respostas favoraveis ficaram

com 8% dos dados.

Tabela 25 - Exposicao eleitoral

Exposicgao Eleitoral

Grau de concordancia
Discordo Neutro Concordo Média de

Variaveis analisadas 1 2 3 4 5 Total intencao
Nas eleigoes, eu Qtd | 54 17 12 2 5 90
escolho candidatos
que estejam melhores | % | 60% 19% 13% 2% 6%
nas pesquisas de
intencao de voto. % 69% 13% 5% 100% 88%
Nas eleigbes, eu Qtd | 48 13 23 3 3 90
escolho candidatos
que te_nham o melhor % |53% 14%, 26% 3% 3%
material de
propaganda eleitoral. % 61% 26% 5% 100% 91%
Nas eleices, eu Qtd | 63 19 6 2 0 90
escolho candidatos
que aparegam mais % [70% | 21% 7% 2% 0%
vezes nas
propagandas
eleitorais. % 81% 7% 2% 100% 89%

Fonte: Dados da pesquisa (2021)
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4.3. Dominios cognitivos proposto por Newman e Sheth (1985)

Nesta escala é apresentado as médias de intencdo das teorias sobre os
dominios cognitivos dos eleitores, como ja citado anteriormente em 4.2, as médias
que resultaram menos de 70% nao se demonstram positivamente.

As teorias que apresentaram menos de 70% sao “Questdes Politicas",
"Imaginario Social", “Eventos Pessoais” e "Eventos Atuais”, sendo assim nao sao
decisivas na escolha ou mudanca do voto para os respondentes desta pesquisa.

Ainda assim, as teorias “Dimensido emocional”’ e “Questdes Epistemoldgicas”
apresentaram mais de 82% de média, dessa forma esses constructos séao
importantes para a percepgao dos eleitores que votaram em 2020, participantes
deste estudo, as variaveis desses constructos mostram que sao importantes para

escolha ou mudanca do voto.

Tabela 26 - Média de intencdo dos dominios cognitivos
DOMINIOS COGNITIVOS PROPOSTOS POR NEWMAN E SHETH

Média
AUTORES Nome da teoria Item/ variavel de
intencao

Escolho o candidato que apresente um plano
consistente de politicas econbémicas.

Escolho o candidato que apresente propostas de 64,5%
politicas sociais mais igualitarias.

Questdes Politicas

Escolho o candidato que apresente propostas de

crescimento socioeconémico.

o _ Escolho o candidato que apoie reformas politicas

Imaginario Social |(financiamento eleitoral e partidario, voto facultativo, 0

; e - 69,3%

periodo de mandato, possibilidade de reeleicdo, etc.).

Escolho o candidato que possua um perfil ideolégico

que me identifico.

Dimenséao
Newman e |Emocional Escolho o candidato que me transmite patriotismo. 82%
Sheth (1985) Eu mudaria meu voto se tivesse conhecimento que o
candidato tem “ficha-suja” e confirmagao de atos de
Eventos Atuais corrupcao.

Eu mudaria meu voto se tivesse conhecimento que o |59 5%
candidato foi um mau gestor publico.

Eu mudaria meu voto se soubesse que o candidato se
envolveu em um escandalo ético, moral ou religioso.
Eu mudaria meu voto se soubesse que o candidato 66%
cometeu um crime.

Escolho o candidato pelo que é noticiado na midia (TV,
Questdes jornal, revista e rede

Epistemoldgicas  [social). 84,5%
Escolho o candidato pelo partido que ele pertence.
Fonte: Adaptado de Newman e Sheth (1985)

Eventos Pessoais
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4.3.1. Questodes politicas

A teoria desse dominio relaciona o valor percebido de um candidato a quatro
dimensdes: politica econdmica, politica externa, caracteristicas de lideranca e
politica social (NEWMAN; SHETH, 1985). Assim, considera se os beneficios das
questdes politicas propostas pelo candidato em seu plano de governo afetam
positivamente o comportamento do eleitor brasileiro na escolha do candidato.

A primeira variavel deste dominio é “Escolho o candidato que apresente um
plano consistente de politicas econémicas.” obteve 86% de respostas concordantes,
ja os participantes que se consideram neutros somam em 11% dos dados
apresentados, e por fim apenas 3%.

Em seguida, a segunda variavel da tabela 25 é “Escolho o candidato que
apresente propostas de politicas sociais mais igualitarias", com o nivel de
concordancia em 81%, sendo as respostas neutras com 13% dos dados e apenas

3% participantes da pesquisa discordam da questado, ficando com 3% dos dados.

Tabela 27 - Questdes politicas

Questoes Politicas

Grau de concordancia
Variaveis Discordo Neutro Concordo Média de
analisadas 1 2 3 4 5 Total intencao
Escolho o
candidato que Qtd 1 2 10 15 62 90
apresente um
plano consistente | % 1% 2% 1% 17% 69%
de politicas
econdmicas. % 2% 11% 51% 100% 64%
Escolho o
candidato que Qtd 4 1 12 11 62 90
apresente
propostas de % 4% 1% 13% 12% 69%
politicas sociais
mais igualitarias. % 5% 13% 47% 100% 65%

Fonte: Dados da pesquisa (2021)

4.3.2. Imaginario Social

De acordo com Newman e Sheth (1985), o presente dominio aborda
esteredtipos adquiridos pelos candidatos baseado em sua associagdo com
segmentos da sociedade: caracteristicas demograficas, socioecondmicas, culturais,

politicas ou ideologicas. Menciona que determinado segmento da sociedade é
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propenso a votar em um candidato associado ao mesmo segmento, o que também é
semelhante a posic¢ao ideoldgica de eleitor e candidato.

Os participantes da pesquisa, eleitores no ano de 2020, apresentaram
porcentagem de respostas semelhantes na primeira e terceira variavel, porém na
segunda variavel as respostas discordantes obtiveram um singelo aumento, mesmo
sendo uma porcentagem menor que as concordantes. Assim, podemos interpretar a
causa das experiéncias passadas, reformas ja feitas e propostas na historia da
politica brasileira.

A primeira variavel analisada € a "Escolho o candidato que apresente
propostas de crescimento socioecondmico.” com 96% das respostas concordantes,
seguida das respostas discordantes com 3% dos dados, e por ultimo 1% resposta de
neutra.

A segunda variavel trata-se da “Escolho o candidato que apoie reformas
politicas (financiamento eleitoral e partidario, voto facultativo, periodo de mandato,
possibilidade de reeleigéo, etc.).” obteve 41% respostas concordantes, as respostas
discordantes obtiveram um aumento significativo em comparagcdo com a variavel
anterior, com 30% dos dados apresentados, em seguida de 1% de resposta neutra.

Dessa forma, a terceira e ultima variavel do presente dominio abordado ¢ a
“Escolho o candidato que possua um perfil ideolégico que me identifico.” que obteve
77% respostas concordantes, em seguida das respostas neutras com 12% dos

dados, e por fim as respostas discordantes com 8%.

Tabela 28 - Imaginario social

Imaginario Social

Grau de concordancia
Discordo Neutro Concordo Média de

Variaveis analisadas 1 2 3 4 5 Total intencao
Escolho o candidato Qtd 1 2 1 15 71 90
que apresente
propostas de % 1% 2% 1% 17% 79%
crescimento
socioecondmico. % 2% 1% 56% 100% 59%

Escolho o candidato
que apoie reformas Qd| 17 10 26 12 25 90
politicas (financiamento
eleitoral e partidario,

voto facultativo, periodo | % | 19% 1% 29% 13% 28%
de mandato,
possibilidade de % 24% 29% 27% 100% 81%
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reeleicéo, etc.). | |

Qud| 7 3 11 15 54 90
Escolho o candidato
que possua um perfil % | 8% 3% 12% 17% 60%
ideoldgico que me
identifico. % 9% 12% 47% 100% 68%

Fonte: Dados da pesquisa (2021)

4.3.3. Dimensao Emocional

O terceiro dominio aborda sentimentos afetivos despertados pelo candidato
como esperancga, responsabilidade e patriotismo, mesmo que o eleitor possa nao se
importar com tais caracteristicas do candidato, mesmo percebendo caracteristicas
positivas (NEWMAN; SHETH, 1985).

Os dados obtidos nessa variavel apresentam porcentagens proximas, o
patriotismo ndo é mais visto com afeto nos tempos atuais, assim maioria dos
participantes dessa pesquisa nao associam essa caracteristica positivamente,
discordando ou sendo neutros. As respostas discordantes e neutras juntas resultam
em 62%, dessa forma se associar patriotismo ao candidato, para os participantes
dessa pesquisa que votaram nas elei¢coes de 2020, ndo agrega na escolha do voto.

A variavel desse dominio “Escolho o candidato que me transmite patriotismo"
apresenta 39% respostas discordantes, em seguida de 37% respostas

concordantes, por ultimo as respostas neutras com 23% das respostas.

Tabela 29 - Dimens&o emocional

Dimensao Emocional

Grau de concordancia
Variaveis Discordo Neutro Concordo Média de
analisadas 1 2 3 4 5 Total intencao
Escolho o Qtd 24 1 21 12 22 90
candidato que me o [ 570, [ 420, | 23% | 13% | 24%
transmite
patriotismo. % 33% 23% 26% 100% 82%

Fonte: Dados da pesquisa (2021)

4.3.4. Eventos atuais

Neste dominio os autores Newman e Sheth (1985), relacionam os assuntos
abordados durante uma campanha eleitoral em situagdes nacionais, internacionais e

que sao relevantes para mudar o comportamento do eleitor na escolha do candidato.
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As variaveis desse dominio apresentaram a maioria de suas respostas
concordantes para os participantes da presente pesquisa. Os eventos atuais
politicos de um candidato podem influenciar na escolha do voto do eleitorado, mas
de fato essa influéncia s6 é cometida se as informacdes sdo de conhecimento dos
eleitores.

A primeira variavel “Eu mudaria meu voto se tivesse conhecimento que o
candidato tem “ficha-suja” e confirmacdo de atos de corrupg¢éo.” obteve 85%
respostas concordantes, na sequéncia 8% respostas discordantes, e 7% respostas

neutras.

A segunda variavel “Eu mudaria meu voto se tivesse conhecimento que o
candidato foi um mau gestor publico” com um total de 93% respostas concordantes,
por conseguinte as respostas discordantes com 5% respostas, e assim as respostas

neutras com 3% dos dados.

Tabela 30 - Eventos atuais

Eventos Atuais

Grau de concordancia
Variaveis Discordo Neutro Concordo Média de
analisadas 1 2 3 4 5 Total intencao
Eu mudaria meu
voto se tivesse Qtd 6 1 6 T 66 90
conhecimento que
o candidato tem o o o o o 0
“ficha-suja” % 7% 1% 7% 12% 73%
confirmacao de
atos de corrupgao. | % 7% 7% 49% 100% 63%
Eu mudaria meu Qtd 2 3 2 6 77 90
voto se tivesse
conhecimento que | % 2% 3% 2% 7% 86%
o candidato foi um
mau gestor publico.| % 4% 2% 49% 100% 56%

Fonte: Dados da pesquisa (2021)

4.3.5. Eventos pessoais

Esse dominio apresenta variaveis que se referem as situacbes da vida
pessoal do candidato que faria com que o eleitor mudasse seu voto para outro
candidato, na presente pesquisa, em vista dos dados coletados, esses eventos
podem afetar a escolha do voto e modificar a percepcao do eleitor ao candidato
(NEWMAN; SHETH, 1985).
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A primeira variavel “Eu mudaria meu voto se soubesse que o candidato se
envolveu em um escandalo ético, moral ou religioso.” apresentou a maioria das
respostas concordantes, com 70% dos participantes, as respostas neutras
totalizaram em 22%, e por fim as respostas discordantes somaram 8% dos dados.

A segunda variavel “Eu mudaria meu voto se soubesse que o candidato
cometeu um crime.” obteve 84% de respostas concordantes, assim 10% das

respostas foram neutras, e por conseguinte 6% respostas foram discordantes.

Tabela 31 - Eventos pessoais

Eventos Pessoais

Grau de concordancia
Variaveis Discordo Neutro Concordo Média de
analisadas 1 2 3 4 5 Total intengao
Eu mudaria meu
voto se soubesse | Qtd 7 0 20 10 53 a0
que o candidato
se envolveuem | o, | gy 0% 2% | 1% | 59%
um escandalo
ético, moral ou
religioso. % 8% 22% 41% 100% 71%
Eu mudaria meu
voto se soubesse Qtd 4 2 9 7 68 90
que o candidato % 4% 2% 10% 8% 76%
cometeu um
crime. % 6% 10% 46% 100% 61%

Fonte: Dados da pesquisa (2021)

4.3.6. Questdes epistemoldgicas

Neste dominio os autores Newman e Sheth (1985), apresentam questdes
relacionadas a satisfagcdo da curiosidade do eleitor quanto ao conhecimento do
candidato ou ao seu posicionamento em situacdes especificas. A primeira questao
nao se mostrou de importancia, nao afetando totalmente a escolha do eleitor, com a
maioria das respostas discordantes e neutras. A segunda questdo: os dados foram
aproximadamente paralelos, assim essa variavel ndo é a mais importante, porém
nao pode ser ignorada.

A primeira variavel “Escolho o candidato pelo que é noticiado na midia (TV,
jornal, revista e rede social).” obteve 55% respostas discordantes, as respostas
neutras ficaram com 27% respostas, e as respostas concordantes com 19% dos
dados participantes.

A segunda variavel “Escolho o candidato pelo partido que ele pertence",
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obteve 45% de respostas concordantes, em seguida das respostas discordantes
com 37% dos dados e por fim as respostas neutras ficaram com 18% dos dados

apresentados na tabela abaixo.

Tabela 32 - Questdes epistemolégicas
Questoes Epistemolégicas

Grau de concordancia
Variaveis Discordo Neutro Concordo Média de
analisadas 1 2 3 4 5 Total intencao
Escolho o Qtd 35 14 24 9 8 90
candidato pelo
que é noticiado na
midia (TV, jornal, % 39% 16% 27% 10% 9%
revista e rede
social). % 47% 27% 14% 100% 88%
Escolho o Qtd 22 12 16 17 23 90
‘;Z?{i'é‘éa;i’, :‘Z'I‘; % | 24% | 13% | 18% | 19% | 26%
pertence. % 31% 18% 32% 100% 81%

Fonte: Dados da pesquisa (2021)

4.4. As caracteristicas relacionadas ao posicionamento ideoldgico

As caracteristicas extraidas para a elaboracdo das questbes adaptadas sao
fundamentadas a partir do estudo de Telles e Storni (2011), em que entrevistaram 5
grupos focais observando as acepgdes e interpretacdes ideoldgicas dos grupos,
resumindo a tais caracteristicas presentes no estudo. Ainda assim, € importante
ressaltar o histérico politico do pais e que os posicionamentos ideoldgicos n&o séo
de facil compreensao para os brasileiros.

Para separar essas caracteristicas de acordo com a ideologia politica
partimos do modelo de Sell (2006) no quadro abaixo.

Quadro 5 - Tipos de ideologias referente a primeira modernidade
IDEOLOGIAS NA PRIMEIRA MODERNIDADE

Tipos Ideologias

Direita Conservadorismo

Neoliberalismo

Centro Social-democracia
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Esquerda Socialismo/Comunismo

Anarquismo

Fonte: Adaptado de Sell (2006)

De acordo com os conceitos das ideologias de cada tipo (posicionamento),
conforme quadro 5, as caracteristicas extraidas pertencem as suas concepg¢des
respectivas. Assim, separou-se as caracteristicas de acordo com o posicionamento,
fundamentado pelas ideologias modernas sociais, ademais algumas caracteristicas
nao estdo relacionadas as ideologias e posicionamentos tratados no estudo, pois
tratam-se de caracteristicas de percepgdes pessoais dos individuos e o histérico
politico do pais ou do partido politico, sendo representadas no quadro a seguir.

Quadro 6 - Caracteristicas relacionadas a ideologias
Tipos Caracteristicas

ndo cumprir promessas, fazer greves, fazer o
contrario daquilo que é certo, ter filosofias, quem
Direita esta no governo, ser conservador,relacionar-se a
burguesia /latifundio/grande empresa, estar
préximo a elite/ aos empresarios, ser liberal

apresentar alternativas, ter filosofias, ter agdes
Centro diferentes, trabalhar em equipe, unidos.
preocupar-se com a populagdo, cumprir o
combinado, ser liberal

ser oposicdo ao governo, governar para o0s
pobres, interessado em resolver os problemas
Esquerda sociais, ter filosofias, socialistas/comunistas,
buscar maior igualdade, buscar a distribuicdo da
renda, preocupar-se com a populacao

Percepgao pessoal
ideoldgical e historico
politico do pais/partidos

fazer as coisas corretamente, ser errado,
discordar, ser radical, fazer as coisas
corretamente, transmitir confianca

Fonte: Elaborado pela autora (2021)

As respostas dos participantes do estudo relacionando as caracteristicas a
direita e esquerda sao condizentes as concepgdes, tanto as caracteristicas mais
relacionadas quanto as menos relacionadas, ja que as caracteristicas menos
escolhidas sao contrarias e distantes da ideologia presente da questdo. Ja as
caracteristicas que os respondentes relacionaram ao centro apenas uma é correta,

sendo “apresentar alternativas” pertencendo a concepgao da ideologia, porém as
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duas alternativas mais relacionadas em seguida foram “relacionar-se a burguesia
/latifundio/grande empresa” e “estar proximo a elite/ aos empresarios” tornando-se
contrarias a presente ideologia.

4.4 1. Caracteristicas relacionadas a esquerda

A questao a seguir foi elaborada para analisar a percepg¢ao dos participantes
da pesquisa, que votaram nas eleicbes de 2020, referente as caracteristicas
associadas ao posicionamento de esquerda. Nesta questao os respondentes podem
selecionar mais de uma caracteristica.

De acordo com o grafico 7 as caracteristicas mais relacionadas foram:
“buscar maior igualdade”, "interessado em resolver problemas sociais” e “buscar
distribuicdo de renda” e as caracteristicas menos relacionadas foram: “quem esta no

governo” e “ser conservador”.

Grafico 7 - Ser de esquerda

Ser de ESQUERDA é... |.D

30 respostas

Ser oposicdo ao governo= 24 (26,7%)
ser radical —20 (22.2%)
ser errado -10 {11,1%)
fazer greves 29 {32 2%)

fazer o contrano dagquilo g 17 (18.9%)
govemar para os pobres —43 (47 8%)
inferessado em resolver o. 46 {51,1%)
apresentar alternativas 36 (40%)
discordar 18 (20%)

ter filosofias —35 (38,9%)
socialistas/comunisias 39 (43.3%)

ter acdes diferenies 22 (24,4%)
buscar malor igualdade
qguem esta no governo
buscar a disiribuicdo da re
trabalhar em equipe, unidos
ser consenvador
pregcupar-se com a popul
cumpnr o combinado
fazer as coisas comefame
transmitir confianca
relacionar-se 3 burguesia
estar proximo 3 elite/ aos
ser liberal
ndo sei

48 (53.3%)

46 (51,1%)

33 (36.7%)

—42 (46,7%)

15 (16.7%)
20 (22.2%)
22 (24,4%)

—12.{13,3%)
12 (13,3%)

10 {11,1%)

3 (3,3%)

Fonte: Dados da pesquisa (2021)

4.4 2. Caracteristicas relacionadas a direita

A questdo a seguir assemelha se com os mesmos propositos e conteudo da

questdo analisada anteriormente, mas sobre o posicioonamento ideolégico de
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direita.
As caracteristicas mais assemelhada ao posicionamento ideoldgico de direita
foram “ser conservador’, “relacionar-se a burguesia /latifundio/grande empresa” e

“estar proximo a elite/ aos empresarios” sequencialmente, conforme grafico abaixo.

Gréfico 8 - Ser de direita

Ser de DIREITA &...

80 respostas

Ser oposicdo ao governo l—2 (2,2%)
ser radical 14 (15,6%)
ser errado 8 (8,9%)
nac cumprir promessas 11 (12,2%)
fazer greves 2 (2.2%)
fazer o contrario daquilo g.. 12 (13,3%)
governar para os pobres 8 (8,9%)
Interessado em resolver o.. 17 (16,9%)
apresentar atternativas 25 (27.8%)
discordar 14 (15,6%)
ter filosofias 10 (11,1%)
socialistas/comunistasB—1 (1,1%)
ter acdes diferentes 9 {(10%)
buscar malor igualdade 14 (15,6%)
guem esta no govemno 17 (18,9%)
buscar a distribuicdo da re.. 11 (12,2%)
trabalhar em equipe, unidos 16 {17.8%)
ser conservador —63 (70%)
preocupar-se com a popul.. 24 (26,7%)
cumprir o combinado —19 (21,1%)
fazer as coisas correfame.. 27 (30%)
transmitir confianca —25 (27,8%)
relacionar-se a burguesia. .. 47 (52,2%)
estar proximo a elite/ aos 50 (85,6%)
ser liberal 29 (32 2%)
nac sej 4 (4,4%)

Fonte: Dados da pesquisa (2021)

4 .4.3. Caracteristicas relacionados ao centro

De fato, assim como nas questdes anteriores sobre as caracteristicas
relacionadas a um posicionamento ideologico, a presente questdo também
apresenta 0s mesmos propositos e conteudo, mas assemelhando ao
posicionamento ideolégico de centro.

As caracteristicas mais associadas, segundo os participantes da pesquisa,
em sequéncia, sao “apresentar alternativas”, “relacionar-se a burguesia
/latifandio/grande empresa” e “estar proximo a elite/ aos empresarios”, conforme

grafico a seguir.



Grafico 9 - Ser de centro
Serde CENTRO e,..

90 respostas

ser oposicdo ao governo

ser radical

ser errado

NAG CUMprir promessas

fazer greves

fazer o contrario daquilo q....

governar para os pobres

interessado em resolver o. ..

apresentar alternativas

discordar

ter filosofias

socialistas/comunistas

ter acies diferentes

buscar malor igualdade

guem £sta no governo
buscar a distribulgdo da re.

trabalhar em equipe, unidos 15 (16.7%)

ser conservador 13 (14,4%)

preccupar-se com a popul... 13 (14,4%)

cumprir o combinadao 9 (10%)
fazer as coisas corretame. .. 12 (13,3%)
transmitir confianca 15 (16.7%)
relacionar-se a burguesia 26 (28,9%)
estar proximo 3 elite/ aos
ser liberal —15 (16,7%:)
ndo sei 11(12,2%)

8 (8,9%)
6 (6.7%)
—4 (4,4%)
—14 (15,6%)
2 (2,2%)
11 (12,2%)
7 (7,8%)
21 (23,3%)

12 (13,3%)
22 (24 4%)
3 (3.3%)
18 (20%)
—15 (16,7%)
—15 (16,7%)
11 (12,2%)

Fonte: Dados da pesquisa (2021)

4.5. Posicionamento ideoldgico dos partidos

36 (40%)
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Os partidos politicos apresentados no estudo compdéem a camara dos

deputados, os partidos possuem suas ideologias que determinam seu
posicionamento, sendo apontado no quadro abaixo.

Os dados das perguntas sobre a denominagao de partidos de esquerda e
direita demonstram o conhecimento dos participantes da pesquisa sobre a ideologia
dos partidos politicos. Os partidos de esquerda mais relacionados foram,
respectivamente, PT, PSOL e PCdoB e os menos relacionados sendo PATRIOTA e
REPUBLICANOQOS, os partidos de direita mais selecionados foram PSL, PATRIOTA,
REPUBLICANOS e DEM, deste modo os menos relacionados foram REDE e PT.

Ja as respostas sobre os partidos de centro ndo foram tdo precisas, como de
esquerda e direita, pois o0s mais relacionados segundo os respondentes ao
posicionamento politico de centro foram MDB, DEM, PSDB e AVANTE, sendo que o
partido DEM né&o pertence ao centro, mas a direita. Os partidos menos escolhidos
foram: PT, PSOL e PTdoB.
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Quadro 7 - ldeologia dos partidos
Ideologia Partidos

Direita PSL, PL, PP, PDS, REPUBLICANOS, DEM,
PODE, PATRIOTA, PSC, PTB, NOVO

MDB, PSDB, AVANTE, PROS,
SOLIDARIEDADE

Centro

Esquerda PT, PSB, PDT, PSOL, PCdoB, CIDADANIA,
PV, REDE

Fonte: Elaborado pela autora (2021)

4.5.1. Partidos denominados de esquerda

A presente questdo assemelha-se a questado anterior, podendo selecionar,no
caso da presente questdo, mais de um partido referindo-se aos que séao
denominados de esquerda. Os partidos presentes na questdo foram selecionados
referente a camara dos deputados.

O partido mais assemelhado, segundo os participantes da pesquisa, é o PT,
em seguida o PSOL, e respectivamente, o PCdoB. Os menos assemelhados foram o
partido PATRIOTA e REPUBLICANOS conforme grafico 8.

Grafico 10 - Partidos de esquerda

Partidos denominados de ESQUERDA sao...

90 respostas

PSL 5 (5,6%)
PL 7 (7.8%)
PP -5 (5.6%)

PSD 7 (7.8%)

MDB

PSDB
REPUBLICANCS
DEM
PODEMOS
AVANTE
PATRIOTA
PT

PROS

PSC

FTB

PSB

PDT
SOLIDARIEDADE
PSOL
NOVO
PCdoB
CIDADANIA
=

REDE

Nao sei

6 (6,7%)
16 (17.8%)

—T74 (82,2%)

13 (14.4%)
8 (8,9%)

23 (25,6%)

31 (34.4%)

40 (44 4%)
14 (15,6%)
66 (73,3%)

%)

3 (3.3
5T (63,3%)

12 (13.3%)
36 (40%)
35 (38,9%)



Fonte: Dados da pesquisa (2021)

4.5.2. Partidos denominados de direita
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Assim, como na questao semelhante em 4.5.1., a questdo possui 0s mesmos

propdésitos e conteudo, com o respondente podendo escolher mais de um partido,

mas assemelhando a partidos de ideologia de direita.

Conforme as respostas dos participantes, os partidos mais assemelhados
foram, sequencialmente, PSL, PATRIOTA, REPUBLICANOS e DEM. Ja os partidos

menos associados foram REDE e PT.

Grafico 11 - Partidos de direita

Partidos denominados de DIREITA sao...

80 respostas

PSL
PL
PP

PSD

MDB

PSDB
REPUBLICANOS
DEM

PODEMOS
AVANTE
PATRIOTA

BT

FPROS

PSC

PTB

PsB

PDT
SOLIDARIEDADE
PSOL

NOVO

PCdoB
CIDADAMIA

PV

REDE

MNdo sei

Fonte: Dados da pesquisa (2021)

36 (40%)
28 (31,1%)
27 (30%)
—21 {23,3%)
30 (33,3%)
39 (43,3%)
35 (42 .2%)
26 (28,9%)
22 (24 4%)
4 (4,4%)
10 (11,1%)
27 (30%)
18 (20%)
-6 (6,7%)
8 (8.9%)
8 (8.9%)
5 (5.6%)
37 (41,1%)
6 (6,7%)
10 (11,1%)
—6 (6.7%)
4 (4,4%)
I {7.8%)

4.5.3. Partidos denominados de centro

61 (67.8%)

58 (64.4%)

A presente questdo, como também as anteriores com 0 mesmo objetivo e

conteudo, podendo selecionar mais de um partido, mas relacionando quais dos

partidos sdo denominados de centro.

Dessa forma, de acordo com as respostas dos participantes da pesquisa, 0s
partidos denominados de centro mais escolhidos sdo: MDB, DEM, PSDB e AVANTE.



Assim, os partidos menos escolhidos foram: PT, PSOL e PTdoB.

Grafico 12 - Partidos de centro

Partidos denominados de CENTRO sao...

90 respostas

PSL

PL

PP

PsSD

MDB

PSDB
REPUBLICANOS
DEM
PODEMOS
AVANTE
FATRIOTA
PT

PROS

PSC

PTE

PSB

PDT
SOLIDARIEDADE
PSOL
NOVO
FCdoB
CIDADANIA
P

REDE

NE&o sei

-11 (12,2%)
20 (22 2%)
24 (26.7%)
19 (21.1%)
42 (46,7%)
32 (35.6%)
20 (22,2%)
33 (36,7%)
25 (27 .8%)
—31 (34.4%)
14 (15,6%)
1(1,1%)
13 (14.4%)
—16 (17,8%)
—16 (17,8%)
9 (10%)
12 (13,3%)
—22 (24 4%)
—3 (3,3%)
17 (18.9%)
4 (4.4%)
24 (26.7%)
—13 (14, 4%)
14 (15,6%)
19 (21,1%%6)

Fonte: Dados da pesquisa (2021)
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo teve como objetivo analisar e identificar as variaveis sobre a
percepcao de qualidade dos do eleitor sobre os candidatos ao executivo e legislativo
municipal. Para isso, selecionaram-se estudos sobre comportamento eleitoral dos
respondentes. Nesse contexto, utilizou-se o modelo proposto por Monte-Mor e
Quintino (2014), capaz de verificar na visdo dos eleitores os principais atributos de
qualidade do candidato e o modelo por Newman e Seth (1985) que busca identificar
os dominios cognitivos com base no comportamento do eleitor.

Os dados coletados mostraram que as teorias dos atributos da teoria de
Monte-Mor e Quintino (2014) mostram que os participantes desse estudo, eleitores
das eleicbes de 2020, tém sua percepgao afetada em relacdo a identificagcao
partidaria, o relacionamento com o eleitorado, imagem e exposi¢cao eleitoral do
candidato. Dessa forma, esses atributos causam impacto na decisdo do eleitor,
sendo sua escolha de voto ou uma repentina mudanca na deciséao.

As demais teorias presentes nesta escala nao obtiveram % de intencao
baixas, sendo as teorias “Critérios do voto”, “Planejamento do Governo”,
"Confiabilidade do Candidato”, “Conformidade do Candidato” e “Durabilidade do
Candidato”, mostrando que suas variaveis sao passivas para os eleitores, possuem
seu grau de importancia, mas nao determinam ou causam impacto na escolha do
voto.

As respostas referente a teoria dos dominios cognitivos do comportamento do
eleitor apresentam em suas variaveis das teorias “Dimensao emocional” e “Questdes
Epistemoldgicas” s&o significativas positivamente, mostrando que afetam na
percepcao e escolha dos eleitores que participaram desta pesquisa.

Os demais constructos presentes na teoria de Newman e Sheth (1985),
“‘Questdes Politicas", "Imaginario Social", “Eventos Pessoais” e "Eventos Atuais”,
nao sao decisivas na escolha ou mudanga do voto para os respondentes desta
pesquisa, ndo afetando totalmente a escolha do eleitor.

Assim, com a finalidade de esmiugar a percepcéo do eleitor participante do
presente trabalho, foram elaboradas questdes com teor ideolégico e partidario.
Sendo, que 46,7% respondentes se consideram de esquerda, 27,8% respondentes
se consideram de direita, 15,6% respondentes se consideram de centro, e por fim

10% respondentes n&o se consideram de nenhum posicionamento ideoldgico.
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Dessa forma, os participantes da pesquisa, relacionaram a caracteristica
‘buscar maior igualdade” e o partido PT a esquerda, a caracteristica “ser
conservador” e o partido PSL a direita, e a caracteristica “apresentar alternativas” e
o partido MDB de centro.

Portanto, as teorias abordadas sao eficientes para esclarecer qual dominio ou
atributo influencia na percepgao do eleitorado de forma positiva ou negativa. Todas
as variaveis sado importantes, até mesmo as que obtiverem maiores porcentagens
discordantes e neutras, pois assim o candidato pode-se trabalhar em todos os
dominios e atributos de forma eficaz, determinando suas forgas e fraquezas durante
uma campanha por meio dessas teorias dos autores Monte-Mor e Quintino (2014) e
Newman e Sheth (1985).

Conclui-se, que para dar continuidade ao estudo, ressaltando que os
participantes do estudo foram eleitores do ano de 2020, aplicar as teorias com
eleitores que votardo nas proximas eleigcbes do legislativo e executivo municipal,
podendo-se aplicar também questdes de posicionamento ideoldgico. Deste modo,
delimitando a pesquisa ha uma cidade, podendo tratar sobre os partidos e

candidatos que pretendem concorrer as eleicoes.
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APENDICE C — MODELO DE QUESTIONARIO

Vocé votou nas eleigcdes de 20207 7
Sim
N&o

E

Partidos denominados de DIREITA sao...

possivel marcar quantos itens desejar
PSL
PL
PP
PsSD
MDEBE
PsSDB
REPUBLICAMODS
DEM
PODEMOS
ANOSMTE

PATRIOTA

PT
PROS

PSC

PTB

PSB

PDT
SOLIDARIEDADE
PSOL
NMOWVO
PCdoB
CIDADANILA
P

REDE

MEao sei
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Mas elei¢des, eu escolho candidatos que estejam melhores nas pesquisas de intengdo de voto. ©

1 2 3 4 5

Discordo totalmente O O O O O Concordo totalmente

Nas eleigBes, eu escolhe candidatos que tenham elaborade o melhor Plano de Governo. *

1 2 3 4 5

Discordo totalmente O O O O O Concordo totalmente

MNas eleicdes, eu escolho candidatos que tenham preparado a melhor campanha politica. ™

1 2 3 4 5

Discordo totalmente O O O O O Concordo totalmente

Mas eleigdes, eu escolho candidatos em quem mais confio. ™

Discordo totalmente O O O O O Concordo totalmente

Escolho o candidato que me transmite patriotismo. *

Discordo totalmente O O O O 'O Concordo totalmente

Eu mudaria meu voto se soubesse que o candidato cometeu um crime. *

Discordo totalmente O O O O O Concordo totalmente
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Qual sua idade? *

Texto de resposta curta

Escolho o candidato pelo partido que ele pertence. ™

1 2 3 o+ 5

Discordo totalmente O O O O O Conceordo totalmente

Eu mudaria meu voto se soubesse que o candidato se envolveu em um escandalo ético, moral  ~©

ou religioso.

1 & 3 4 5

Discordo totalmente O O O O O Concordo totalmente

Escolho o candidato gue apresente propostas de crescimento socioeconémico.

1 2 3 4 5

Discordo totalmente O O O O O Concordo totalmente

Escolho o candidato pelo gue & noticiado na midia (TV, jornal, revista e rede social). ©

1 2 3 4 5

Discordo totalmente O O O O O Concordo totalmente

Vocé se considerade: *

Esquerda
Direita
Centro
N&o sei

Nenhum
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*

Partidos denominados de CENTRO sao...

possivel marcar guantos itens desejar

PSL

FL

PP

PSD

MDB

PSDB

REPUBLICAMOS

DEM

PODEMOS

AVANTE

PATRIOTA

PT

FROS

PSC

FPTE

FPSB

PDT

SOLIDARIEDADE

PSOL

NOWVO

PCdoB

CIDADANILA

PY

REDE

MNEo sel



Eu mudaria meu voto se tivesse conhecimento que o candidato fol um mau gestor publico. ™

Discordo totalmente O O O O O Concordo totalmente

Mas eleigdes, eu escolho candidatos pela sua potencial capacidade de exercer o mandato ate o
fim, sem risco de ser cassado por eventual processo judicial.

Discordo totalmente O O O O O Concordo totalmente

Nas eleigdes, eu escolho candidatos que aparecam mais vezes nas propagandas eleitorais. ©

Discordo totalmente O O O O O Concordo totalmente

Escolho o candidato que apoie reformas politicas (financiamento eleitoral e partidario, voto
facultativo, periodo de mandato, possibilidade de reeleigéo, etc.).

Discordo totalmente ':) O ':) O ':) Concordo totalmente

&

*

66



Serde DIREITA &... 7

possivel marcar quantos itens desejar

ser oposigdo ao governo

ser radical

ser errado

nNdo cumprir promessas

fazer greves

fazer o contrario daquilo que € certo

governar para os pobres

interessado em resolver os problemas sociais

apresentar alternativas

discordar

ter filosofias

socialistas/comunistas

ter agoes diferentes

buscar maior igualdade

guem esta no governo

buscar a distribuigdo da renda

trabalhar em equipe, unidos.

ser conservador

preocupar-se com a populacao

cumprir o combinado

fazer as coisas corretamente

transmitir confianga

relacionar-se a8 burguesia /latifundio/grande empresa

estar proximo a elite/ aos empresarios

ser liberal
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68

MNas eleigdes, eu escolho candidatos que tenham o melhor material de propaganda elsitoral.

Discordo totalmente O O O O O Concordo totalmente

MNas eleigdes, eu escolho candidatos que se preocupem em manter um bom relacionamento com seu
colegio eleitoral

Discordo totalmente O O O Q O Concordo totalmente

Sou muito criterioso na escolha do candidato em quem eu vou votar.

Discordo totalmente O O O Q O Concordo totalmente

Mas eleigdes eu escolho candidatos que aparentem ser os mais honestos, eticos e verdadeiros.

Discordo totalmente O O O O O Concordeo totalmente

Nas eleicbes, eu escolho candidatos que respeitem as diretrizes e decisdes de seus respectivos ©
partidos politicos,

Discordo totalmente O O O O O Concordeo totalmente

Possuo estes servigos publicos? ©
Sim Mo
Agua encanada na minha casa

A rua da minha casa é pavimentada



*

Mas eleigbes, eu escolho candidatos que sejam mais carismaticos.

1 2 3 4 5

Discordo totalmente O C) O O O Concordo totalmente

Nas eleigdes, eu escolho candidatos que tenham a melhor aparéncia. ©

1 2 3 4 5

Discordo totalmente O O O O O Concordo totalmente

MNas eleigdes. eu escolho candidatos gue se preocupem em manter um kbom relacionamento
com as instituigbes que o apoiaram (OMNGs, igrejas, sindicatos, associagdes. empresas etc.;.

1 2 3 4 ]

Discordo totalmente O Q O O O Concordo totalmente

Mas eleigdes, eu escolhe candidatos que se preocupem em atender as demandas de seus
eleitores.

1 2 3 4 3

Discordo totalmente O O O O O Concordo totalmente

Escolho o candidato que apresente propostas de politicas soclais mals igualitarias. ™

1 2 3 4 =]

Discordo totalmente O C’ O C’ O Concordo totalmente

Grau de instrugdo do chefe de familia.

Escolaridade da pessoa de referéncia
Analfabeto / Fundamental | incompleto
Fundamental | completo / Fundamental Il incompleto
Fundamental Il completo / Medio incompleto
Médio completo / Superior incompleto

Superior completo

Escolho o candidato que possua um perfil ideoclédgico que me identifico. ™

A 2 2 4 5

Discordo totalmente O O O C’ O Concordo totalmente
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-

Partidos denominados de ESQIUERDA s&0...

possivel marcar quantos itens desejar

PSL

P

PP

PSD

MDEBE

PSDB

REPUBLICAMNOS

DEM

PODEMOS

AVANTE

PATRIOTA

PATRIOTA

PT

PROS

PSC

PTE

PSB

PDT

SOLIDARIEDADE

PSOL

NOWO

PCdoB

CIDADAMIA

PV

REDE

MEo sei



MNas eleigGes, eu levo em consideragao as aliangas dos partidos paliticos (coligagbes) para
escolher meus candidatos.

Discordo totalmente O O O O O Concordo totalmente

Em casa eu possuc:

o 1 ] 3 4ou+
Banheircs
Erpregados do..
ALtomoveis
Microcomputa...
Lava Louga
Geladeira
Freezer
Lava roupza
DVD
Micro-ondas
Motocicleta

Secadora de ro...



Mas eleigbes, eu escolho candidatos que tenham mais capacidade de implementar seu Plano de *

Gaverno.

Discordo totalmente O O O O O Concordo totalmente

Nas eleigdes, eu escolho candidatos por sua trajetéria politica (vida publica, experiéncia politica, *
ascenséo politica, trabalhos realizados, projetos de sucesso etc.).

Discordo totalmente O O O O O Concordo totalmente

Mas eleigdes, eu escolho candidatos que respeitem os principios morais com que me identifico. *

Discordo totalmente O O O O O Concordo totalmente

Eu mudaria meu voto se tivesse conhecimento que o candidato tem “ficha-suja” e confirmacao
de atos de corrupgao.

O
O
O

P
Discordo totalmente L) O Concordo totalmente



Qual partido vocé se identifica? ™

PSL

Pl

PP

PSD

MDE

PSDB

REPUBLICANOS

DEM

PODEMOS

AVAMTE

PATRIOTA

PT

PROS

FPSC

PTB

PSB

PDT

SOLIDARIEDADE

PSOL

NOWO

PCdoB

ClIDADANIA

PV

REDE

MNao sei

Nenhum
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Serde ESQUERDA &... ©

possivel marcar quantos itens desejar
ser oposigdo ao governo
ser radical
ser errado
ndo cumprir promessas
fazer greves
fazer o contrario daquilo que é certo
governar para os pobres
interessado em resolver os problemas sociais
apresentar alternativas
discordar
ter filosofias

socialistas/comunistas

ter agdes diferentes

buscar maior igualdade

quem esta no governo

buscar a distribuigcdo da renda
trabalhar em equipe, unidos.
ser conservador

preccupar-se com a populagdo

cumprir o combinado

fazer as coisas corretamente

transmitir confianca

relacionar-se a burguesia /latifundio/grande empresa

estar préximo a elite/ aos empresarios

ser liberal
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Qual o seu sexo? ™

Feminino
Masculino

Prefiro ndo dizer

Nas eleigdes, eu escolho candidatos por suas caracteristicas pessoais (como historico familiar,
orientagao sexual, religiosa, condigéo financeira, profissional e ideclagica).

1 2 3 4 5

Discordo totalmente O O O O O Concordo totalmente

Escolho o candidato que apresente um plano consistente de politicas econdmicas. ~

1 2 3 4 5

Discordo totalmente O O O O O Concordo totalmente

75

Mas eleigées, eu escolho candidatos que tenham a melhor equipe de Governo. ©

Discordo totalmente O O O O O Concordo totalmente

MNas eleigGes, eu escolho candidatos pela sua potencial capacidade de exercer o mandato ate o
fim, com plenao vigor fisico e mental.

Discordo totalmente O O O O O Concordo totalmente

Nas eleigdes, eu levo em consideragao o partido politico para escolher meus candidatos. *

Discordo totalmente O O O O O Concordo totalmente

x



Serde CENTRO &... ™

ser oposicdo ao governo

ser radical

ser errado

ndo cumprir promessas

fazer greves

fazer o contrario daguilo que e cerfo

governar para os pobres

interessado em resolver os problemas sociais

apresentar alternativas

discordar

ter filosofias

socialistas/comunistas

ter agoes diferentes

buscar maior igualdade

quem esta no governo

buscar a distribuigcdo da renda

trabalhar em equipe, unidos.

ser conservador

preoccupar-se com a populagao

cumprir o combinado

fazer as coisas corretamente

transmitir confianga

relacionar-se a burguesia slatifundio/grande empresa

estar proximo a elite/ aos empresarios

ser liberal
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